Olvass a sorok kozott!

Utmutaté tandrok szaméra

A ddlt betlivel szedett sz6vegek az online feliileten is
olvashatdak, a feladatok részét képezik.

Nap mint nap mindenhonnan érkezik hozzdnk az
informdcid: bardtaink véleményétél a médidig (a televizio- és
rddiéaddsok, a kiilénb6z4 kiadvdnyok és az internet - de
még a rekldmok is idetartoznak). Nap mint nap dontéseket
hozunk a hozzdnk eljuté médidval kapcsolatban, ami
hatdssal van arra, hogyan Ildtjuk a minket kortilvevé vildgot.
De olyan is van, hogy elzdrkézunk valamitél. Nézziik meg az
dltalunk megteremtett ,buborékokat”! Hogyan sz(irhetjiik
meg az (zeneteket, és hogyan lehetiink kritikusak?

Ceélok

Ezen a tanulasi Utvonalon a diakok:

- Atgondoljak, hogy 6k és a tanulétarsaik milyen
médiumokat hasznalnak, és ez milyen hatassal van
rajuk.

- Megvizsgaljak a sztereotipiak fogalmat, és atgondoljak,
milyen kapcsolat van a sztereotipiak és az el8itéletek
kozott.

- Megvizsgaljak a sztereotipiak és a reklam kapcsolatat.

- Aktiv olvasasi és hallasi készségeiket felhasznalva
prébara teszik a reklamokban megjelend
embercsoportokkal kapcsolatos el6feltevéseiket.

- Megtanuljak, milyen eszkdzdket hasznal a propaganda.

Stuktiira
Az Olvass a sorok kdzott tanulasi Utvonalon harom palya
(tandra) van, és mindegyik tobb 1épésbdl all.

1. palya: A tanulék elemzik és 6sszehasonlitjak
egymassal sajat médiahasznalatukat.

2. palya: A tanulok megvizsgaljak, hogy a médiaban
miként jelennek meg a sztereotipiak és azok hogyan
befolyasoljak azt, ahogy a vildgot és a korulottik 1évé
embereket 1atjak.

3. palya: A tanuldk térténelmi és kortars példakon
keresztul vizsgaljak meg a propaganda mikodési
mechanizmusat, valamint azt, hogy miként befolyasolja
mindez akar 6ket magukat is.
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1. Palya - A média és én
Idokeret: koriilbeliil 100 perc

Sokféle médium bombdz minket informdcidval nap mint
nap. De melyiket vdlasztjuk, és hogyan befolydasol minket a
média? Gondolkodjunk kritikusan!

Attekintés

Ezen a palyan végighaladva a tanuldk a média sokszind
és komplex vilagat tanulmanyozzak. A tanulék el6szor
is megnézik sajat ,médiabuborékukat”, és elemzik sajat
meédiahasznalati szokasaikat. Ezt kdvet&en megosztjak
a valaszokat, és 6sszehasonlitjak azt a tobbiek
médiafogyasztasi szokasaival.

1. lépés Mit latok? (egyéni munka/paros munka/osz-
talymunka)

ird le az elsé &t dolgot, amit a képen Idtsz! Mindéssze 30
mdsodperced van ra.

Gyorsan ird le a vdlaszaid! Beszéljétek meg pdarokban, ki mit
Idtott! Milyen szerepet téltenek be a képek a tdrsadalomban?
Vitassdtok meg az osztdlyban!

Ez a gyors feladat azt mutatja meg a tanuldknak, hogy

a kulénb6z6 emberek kilonboz6 dolgokat latnak még
akkor is, ha ugyanazt a képet nézik. A paros megbeszélés
csak rovid bemelegitd feladat, ne tartson tovabb néhany
percnél.

A képeknek a tarsadalmakban betdltott szerepét
vizsgalo kérdés filozofikusabb. Dontsuk el, mennyi

id6t szanunk erre attél figgben, hogy a tanuldkat ez a
kérdés varhatéan mennyire érdekli. Ez még a palya eleje,
ugyhogy a beszélgetések legyenek rovidek. A kérdésnek
el kell gondolkodtatnia a tanuldkat azzal kapcsolatban,
milyen sokféleképpen hasznaljak a képeket.

2. lépés Médiatipusok (egyéni munka/osztalymunka)
Mindenki mds médidt néz és hallgat. Es mindenki
mdsképpen hatdrozza meg, mit ért médian.

Mit jelent szadmodra a ,média"?

Nézzétek meg a vdlaszokat! Mit gondoltok, miért haszndlt a
csoportotok ilyen sok kiilénb6zé sz6t? Most mdr meg tudjuk
hatdrozni mi is az ,,a média? Vitassdtok meg a széfelhé6t az
osztdllyal!

Nincs helyes vagy helytelen valasz. Ha a tanuldk nagyon
kilénb6z8 szavakkal allnak el8, érdemes megfontolni,
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Mielott nekikezdiink

- Gy6z6djunk meg arroél, hogy a tanulok tudjak, hogy
valaszaik megosztasra kerulnek a csoportban. A
gondolatok megosztasa és megbeszélése a tanulasi
folyamat fontos része.

Minden alkalommal, amikor a didkok
bejelentkeznek a fellletre, latni fogjak a kdvetkezd
felugré lzenetet:

Kérjuk, vedd figyelembe, hogy a feladatok soran
adott valaszaid lathatéak lesznek a tanarod és
didktarsaid szamara.

- Mivel a megvitatott témak személyesek lehetnek,
mérlegeljuk, hogy az osztaly légkore biztonsagos-e
és biztosak lehetlink-e abban, hogy a tanulék
tisztelettel viseltetnek egymas irant. Amennyiben
szukségesnek érezzuk, beszéljuk meg ezt a kérdést
az osztallyal.

- Az esetek egy részében a tanuldk csak akkor tudjak
folytatni a feladatot, ha egy vagy tobb valaszt
megadnak. Mas esetekben a tanulék csak akkor
tudjak folytatni a feladatot, ha az osztaly tobbi
része is megadta a valaszokat.

- Atanuldkat segitentink kell abban, hogy mennyi
id6t toltsenek el egy-egy |épéssel. A tanuldkat és a
rendelkezésre allé id6t egyarant ismerve hasznos
lehet az id6kereteket megadni. A palyak rovid,
rahangolédo kérdésekkel kezdédnek. Erdemes
az elsé feladatokkal toltott iddt rovidebbre venni,
hogy tobb idé maradjon a kérdések megyvitatasara
késdbb.

- Kutatas, vagy prezentacio készitése hazi
feladatként 6nalléan vagy kisebb csoportban
otthon is megoldhaté.

Blended learning (kombinalt oktatas)

A kombinalt tanulasban egyszerre van jelen az
online és az offline munka, ami lehet8vé teszi, hogy
a didkok mindkét tanulasi kornyezetben a lehetd
leghatékonyabb médon tanuljanak. A tanulasi
folyamatot, mely az egyéni feladatok és az intenziv
parbeszéd koré éplil, erés figyelemmel kell kisérni.

Fontos, hogy a tanuldk ne szaladjanak el6re, tartsak
a csoport tempdéjat. Hasznos lehet, ha a szovegek
egy részét kdozosen olvassuk el és a videdklipek egy
részét is kozosen tekintjik meg. Hagyjunk elegendd
id6t a csoportmunkara és az egész osztalyban valo
megbeszélésre.
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hogy a valaszok csoportositasaval is segitsiink nekik
felismerni, hogy a média mennyire komplex kifejezés,
melyet sokféleképpen hasznalunk. A kdvetkezd |épés
soran kozelebbrél is megvizsgaljak majd azokat a
médiumokat, melyeket 6k is hasznalnak, ezért most ne
toltsuink sok id8t azzal, hogy konkrét példakrol beszélink.

3. [épés Mi van a te buborékodban? (egyéni munka)
Milyen médiumok jdtszanak szerepet az életedben? Irj
példdkat a nyomtatott, az audiovizudlis és a digitdlis
médidra!

Milyen magazinokat és ujsdgokat olvasol?

Milyen jatékokkal jdatszol, milyen alkalmazdsokat haszndlsz,
és milyen weboldalakat Idtogatsz meg?

Milyen tévé- és radiomiisorokat nézel vagy hallgatsz?

Ot példa szamara van hely minden kategéria esetén,
de kérhetlink csak egy-két példat is. Ha a tanuldk
szamara nem ismer@s a “buborék” fogalma, hagyjuk,
hogy megvitassak, mit is jelenthet ez a kifejezés, majd
magyarazzuk el szamukra, hogy a buborék egyszerre
reprezentalja az ismert vilag biztonsagat, valamint a
buborékban 1évé (abbdl kitekinteni nem tudd) ember
vildgképének korlatait is.

4. lépés A buborékrél (osztalymunka)

Nézzétek meg az bsszes valaszt! Vizsgaljdtok meg,
mennyiben hasonlitanak és kiilénbéznek a vdlaszaitok!
Vitassdatok meg a hdrom széelh6t! Kattintsatok a képekre
egymds utdn!

Bizonyosodjunk meg réla, hogy a tanulék megvarjak,
amig az osztalybol mindenki beirja a valaszat, aztan
vitassunk meg minden széfelh6t egymas utan, vagy
valasszunk ki egyet, amit részletesen megbeszéllink.
Kérjuk meg a tanuldkat, hogy gondoljak at, mi az, ami
meglepi ket a széfelhdben, vagy mi az, ami felkelti az
érdeklddésuket.

5. lepés Meédiafogyasztas (egyéni munka)
Melyik médidval téltéd a legtébb idét? Irj tébb kiilénb6z6
példdat! Huzd a vdlaszaidat a grafikon megfeleld részéhez!

Ebben a Iépésben a tanuldk kozelebbrdl is szemuigyre
veszik médiafogyasztasi szokasaikat. A tanuldk csak akkor
haladhatnak tovabb, ha az 6sszes példajukat elhelyezték
a grafikonon.

Néhany percre korlatozzuk annak atgondolasat, hogy
mivel toltik a legtobb, illetve a legkevesebb id6t.
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Navigacio

A legtobb tanulasi Gtvonal tobb palyabdl all. A tanar
feladata, hogy kivalassza, hogy a tanulok melyik
utvonalon és melyik palyan dolgozzanak. Minden
palya tobb [épésbdl all. A legtobb I1épés tobb oldalt is
tartalmaz - altaldban kérdés, infromacio és feladat
tartozik hozza, melyet parban vagy csoportban kell
megoldani. A tanulék csak akkor [éphetnek vissza egy
oldalra, ha az ugyanahhoz a [épéshez tartozik. Ebben
az esetben még egyszer ranézhetnek a kérdésre,
vagy Ujra elolvashatjak a szoveget. A vissza nyil

nem |épteti vissza a tanul6kat az el6z8 |épésre. Ha
szukséges, a bal felsd sarokban talalhaté legordulé
mentben megnyithaté az egész palyara vonatkoz6
navigacio.

Szofelho

Kétféle sz6felhdben gylilnek 6ssze a tanuldk valaszai.
Minden valaszt egyforman kezel a rendszer, de a
szofelhdben a valaszok véletlenszerlen jelennek
meg. Ez azt jelenti, hogy nem mindenki ugyanazokat
a valaszokat latja. Altalaban tobb sz6 van, mint
amennyi megjelenithetd a képernyén. Hasznos
modja a széfelhd megvitatasanak, ha megkérdezzuk,
hogy van-e valaki a tanuldk kdzott, akit valamelyik szé
meglepett vagy kulénosen érdekel. Moderatorként a
tanar maga is csoportosithat 6sszetartozé szavakat.

Esetenként a szofelhd statisztikailag 6sszegydijti a
tanulok véleményét és grafikonon vagy szammal
kifejezve megjeleniti azt. Ez megmutatja, hogy

az osztalyban milyen kilénb6z6 vélemények
vannak, valamint megyvitatasra javasolt témak is
megjelenhetnek.

A valaszaikat els6kként beadé tanuldk esetében a
széfelhdk meglehetdsen Uresek lesznek. Amikor
az utolsé tanuldk is beadtak valaszaikat, mindenki
frissitse a széfelhét az annak jobb alsé sarkaban
talalhaté ikonnal.
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6. lépés Szavahihetoség (egyéni munka/parmunka)
Melyik dltalad haszndlt médiumot tartod a
legszavahihetébbnek, és melyiket a legkevésbé
megbizhaténak? Hizd a szdmodra legmegbizhatébb
médiumot a céltabla kézepébe! Miért tartod az egyik
médiumot szavahihet6bb informdciéforrdsnak, mint a
mdsikat?

A tanulék csak akkor haladhatnak tovabb, ha az 6sszes
példajukat elhelyezték a grafikonon.

Dolgozzanak parokban, és beszéljék meg, miért
tartanak bizonyos médiumokat szavahihetébbnek
és megbizhatdbbnak, mint masokat. Esetleg k6zds
meghbeszélést is folytathatunk az egész osztallyal.

00

7. lépés Befolyas (egyéni munka/csoportmunka kis
csoportban)

Hallgasd meg, mit mond Shirel a média befolydsdrol!

Irj egy példat arra, szerinted téged hogyan befolydsol a
média! Vitassdtok meg a vdlaszaitokat kis csoportokban!
Vizsgadljdtok meg, milyen hasonlésdgokat és kiilbnbségeket
Idttok a vdlaszaitokban, és azt is, miként alakitjo a média a
sajat magunkrdl, illetve a vildgrél alkotott képtinket!

Shirel a médidnak a n6k énképére gyakorolt hatdsdrél
beszél. Azt javasoljuk, hogy a tanuldk kis csoportokban
beszéljék meg vdlaszaikat, igy nagyobb eséllyel jut mindenki
sz6hoz, és taldn elég biztonsdgban is érzik magukat ahhoz,
hogy személyes példdkat osszanak meg a tobbiekkel. Ne
felejtsiik el, milyen kényes témdrdl van szo.

8. lépés A te buborékod (egyéni munka)

Minden nap megsz(rjiik azt, mit engediink eljutni
magunkhoz a médidbdl. Ez nagyban meghatdrozza, hogyan
Idtjuk magunk kériil a vildgot.

Buborékot teremtiink 6nmagunk kériil, melyen beliil megvan
a komfortérzetiink, és amiben konnyen eligazodunk.

Hozz példdt olyan médiumokra, amelyek szerepet jatszanak
az életedben.

Ezt és a kdvetkezd 1épést egyben, egymas utan kell
végrehajtani. kell végrehajtani.

9. lépés Reflexio (egyéni munka/parmunka)

Nézd meg az 6sszes buborékot! Keress hdrom példat mds
buborékokban, melyek meglepnek, és klikkelj rdjuk.
Vitassdtok meg pdrokban!

Mit taldltdl meglepének mdsok buborékjaban?

Miért mds minden buborék?
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Mit tudsz meg mds emberek buborékjdbdl?

A tanulok kulénbozé érdeklddési kore és hattere
megjelenik abban, hogy milyen médiumokat kisérnek
figyelemmel. Ha a példak nagyon eltéréek, vagy épp
ellenkezéleg, szinte egyaltaldn nem térnek el egymastol,
érdekes lesz megvitatni, milyen hatassal van a média a
tanulok vilagképére. Ne az osztaly egészével beszéljuk
meg a valaszokat, mert az majd a kovetkez6 |épés lesz.

10. [épés A buborék kipukkasztasa (osztalymunka)
Milyen kihivdsokkal szembesiiliink akkor, ha mindannyian
hasonlé buborékban vagy ha mindannyian a mdsikétol
kiilénb6z6 buborékban éliink?

Mit gondolsz, mi térténne, ha egy hetet egy mdsik
médiabuborékban toltenél?

Vitassdatok meg az osztallyal!

A palya lezarasahoz esetleg valasszunk ki egy kérdést és
azt vitassuk meg az osztallyal.

2. Palya - A hirdetesek
elemzese

Idokeret: koriilbeliil 100 perc

Mindenhol taldlkozhatunk hirdetésekkel, online és offline is.
Van ennek valamilyen hatdsa arra, hogyan Idtjuk a vildgot és
a minket kortilvevé embereket? Ha igen, milyen hatdsa van?

Attekintés

A tanulok megvizsgaljak, hogyan hasznalja a média a
sztereotipiakat, és hogy a felhasznalt sztereotipiak milyen
hatassal vannak arra, hogyan gondolkodnak az 8ket
korulvevd vilagrol. A diakoknak kildnbdzé reklamokat
mutatunk, melyekbdl ki kell valasztaniuk egyet, amivel
részletesebben foglalkoznak. Minden rekldamban
sztereotipiakra épitenek.

1. [épés A természetes tipus (pdrmunka)

Hallgasd meg, mit mond Hilga a média hatdsdrol! Vitassatok
meg pdrokban! Miért zavarja Hilgdt az, ahogyan bizonyos
médiumok bemutatjdk a n6ket? Egyetértesz vele?

Hilga példaja jo kiindulépont ahhoz, hogy
elgondolkodjunk, hogyan hasznaljak a sztereotipiakat a
reklamokban.
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2, lépés A randi (egyéni munka)

Nézd meg ezt a rekldmot arrdl, hogyan randizik egy Holland
pdr a McDonald’s-ban!

Milyen sztereotipidt haszndltak a reklam készit6i?

Ha a tanulék nem tudjak, hogy a hollandokat
takarékosnak, st sporolosnak tartjak, akik tulzottan
Ovatosan bannak a pénzikkel, meglatjuk, mivel allnak
el8. Sokféle angol nyelv( kifejezés kapcsolodik ehhez a
jelenséghez : going Dutch, a Dutch treat vagy a Dutch
date mind arra utal, hogy a partnerek sajat maguk fizetik
a fogyasztasukat. Hasonléképpen egy holland buliba
mindenki maga viszi a sajat italat.

Ez a kdnnyed bevezetés megmutatja, mennyire épitenek
a reklamok a nemzeti sztereotipiakra.

3. [épés A hirdeto (egyéni munka)

A kovetkez6 klipben a reklam készitéi elmagyarazzak a
szemléletmddjukat.

4. lépés A nézo (parmunka)

A hirdet6k azt mondjdk, hogy megvdltozott a nézék
hozzddlldsa a rekldmhoz, amikor kidertilt, hogy hollandok
készitették azt. Ha egy , kiviildllé” haszndl egy sztereotipidt,
0z érzékenyen érintheti az embereket.

Vitassdtok meg pdrokban!

Miért van nagyobb hatdssal az emberekre, ha egy , kiviildllé”
haszndl sztereotipidkat?

Miért mds, ha egy sztereotipizdlt csoport maga haszndlja
ezeket?

Az osztallyal torténd kozds megbeszélést tartsuk meg
a kovetkez6 lépéshez. A masodik klipet értelmezve
vilagitsunk ra arra, hogy a sztereotipiak kényes
kérdéseket érintenek, és igenis szamit az, hogy milyen
korulmények kozott, ki és hogyan hasznalja &ket.

5. lépés Vegyiik észre a sztereotipiat (osztalymunka)
Vitassdtok meg az egész csoporttal!

Az emberek mindenhol haszndlnak sztereotipidkat. A
sztereotipidkra éplil6 jelenetek, ruhdzat vagy viselkedés
haszndlata népszerli médja annak, hogy egy orszdgot
gyorsan beazonosithasson a nézé. Taldlj ki egy példat!

A megbeszélés eldtt kérjiink meg minden tanuldt, hogy
gondoljon ki egy példdt. Ezen a ponton egyelbre korldtozzuk
a példakat nemzetekre/orszdgokra, a kisebbségeket egyelére
hagyjuk ki.
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A sztereotipidk tulzottan leegyszerdsitett képeket haszndlnak.
Nehéz megmondani, mikor vdlik egy sztereotipia el6itéletté.
Vitassdatok meg, mit6l lehet egy sztereotipia banté vagy
kdros!

A tanulasi Utvonal kdzéppontjaban a sztereotipiak
allnak. A szakért8k nehezen hatarozzak meg pontosan,
mi kildnbozteti meg egymastdl a sztereotipiat és az
el6itéletet. Hasznaljuk a sz6jegyzéket a kifejezések
értelmezéséhez.

6. lépés Elfogadjuk vagy sem? (csoportmunka kis
csoportban)

Kis csoportokban vizsgdljatok meg alaposan néhdny
hirdetést! Vannak k6zottik djak és régiek is. A csoport
vdlasszon ki egy hirdetést!

A hirdetések szexista, antiszemita, rasszista, romaellenes,
és LMBTQ+-ellenes képeket hasznalnak. Fontos belatni,
hogy a képek egy része banté lehet, bar a vélemények
ebben is eltérhetnek. Az alabbi kérdések segitik a tanulét
abban, hogy alaposan at tudja gondolni a képekrdl
alkotott véleményét.

Milyen sztereotipiat hasznal fel ez a kép?
Hogyan jelenik meg a sztereotipia? Jellemezzétek a képet!

7. lépés Osszatok meg, és hasonlitsatok ossze
(csoportmunka kis csoportban)

Alakitsatok csoportokat dgy, hogy az uj csoportban az el6z6
csoportok mindegyikébdl legyen egy ember. Vitassdtok meg
a képeket!

Ki volt a hirdetés célcsoportja?

Milyen hasonldsdgokat és kiilbnbségeket fedeztetek fel?

Mit mond ez nektek?

Minden csoportban legyen legalabb harom ember, akik
kilonb6zd példakat tanulmanyoztak. A kérdések alapjan
kell 6sszehasonlitaniuk a hirdetéseket.

8. [épés Az alkotok (egyéni munka/osztalymunka)
Sorolj fel hdrom olyan magyardzatot, amiért a rekldmok
megalkotdi sztereotipidkat haszndlhatnak!

Vitassdtok meg az osztdllyal!

Miutan a tanuldk egyénileg megvalaszoltak a kérdéseket,
a cimkefelh6 segitségével tarthatunk egy zar6
megbeszélést az egész osztallyal. J6 Gtlet lehet megvitatni
a kulonb6z6 kereskedelmi- és kdzintézmények szerepét
a sztereotipiak er8sitésében azokon a rekldmokon
keresztul, melyeket Utjukra bocsatanak a vilagban.
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3. Palya - Média és
manipulacio
Idokeret: koriilbeliil 45 perc

A tények, a modszerek és az érzelmek minden médidban
megjelend torténetben kézponti szerepet téltenek be.
Segitenek nekiink abban, hogy reflektdini tudjunk a
valésdgra. De a kiilbnbdzé médiumokban megjelené
torténetek és képek gyakran kotédnek bizonyos ideoldgidhoz,
vagy a hdtteriikben kereskedelmi szdndék bujik meg. Szdval,
mikor jutunk informdciéhoz, és mikor manipuldlnak minket?
Vizsgdljunk meg néhdny propagandafogdst és azokat a
mddszereket, melyekkel mdsok befolydsolni szeretnék a
valésdglatdsunkat!

Attekintés

A tanuldok megvizsgaljak, hogyan hasznaljak a
sztereotipiakat a médiaban, és hogy ezek a sztereotipidk
hogyan befolyasoljak az ket korulvevé vilagrol alkotott
véleményuket. A tanuldk ktldnb6z6 reklamokat

néznek meg, és kivalasztanak ezek kozul egyet, melyet
kozelebbrdl is tanulmanyozni fognak. A hirdetések
mindegyike sztereotipidkat hasznal.

1. lépés Mit tudsz? (egyéni munka/osztalymunka)
Mit tudsz a propaganddral?

Miutan a tanuldk egyénileg valaszoltak a kérdésre,

a széfelhd segitségével roviden megbeszéljik az
osztallyal is. A kérdés Ujra el6kerul a palya végén, igy
a tanuldk lehet8séget kapnak, hogy felmérjék, milyen
Uj informacidkhoz jutottak és milyen uj latasmaéddal
gazdagodtak.

2. lépés Propaganda régen és most (egyéni munka)
Vdlassz ki egy propagandaképet!

A tanuldk kivalasztanak egy olyan képet, ami felkeltette
az érdeklédésuket. A példak az antiszemitizmussal, a
rasszizmussal és a ciganyellenességgel foglalkoznak.

3. [épés Lass-gondolkozz-kérdezz (egyéni munka)
Nézd meg a képet alaposan, és mindhdrom kérdésre adj
vdlaszt néhdny széban!

Mit latsz?

Milyen gondolatok jutnak eszedbe a kép ldttdn?

Milyen kérdések mertilnek fel benned?
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Ez a lathaté gondolkodashoz kapcsol6do rutin segit

a tanuléknak alaposan szemugyre venni a képet, és
atgondolni, mit is 1atnak rajta. A kérdések megvalaszolasa
utan hattérinformaciét kapnak a képekhez.

4. lépés Modszerek és eszk6zok (parmunka/osztaly-
munka)

A propaganda sokféle formdban és alakban jelenhet meg,
de kiilénbdz6 mddszerekkel és technikdk befolydsolhatjao az
embereket.

Erzelemvezérelt

A propaganda az emberek érzelmeire hat, hogy felkavarja
Gket. A sikeres propagandista ért hozzd, hogyan szabja
személyre az lzeneteket pszicholdgiai eszkdzdkkel ahhoz,
hogy olyan felfokozott dllapotot teremtsen, mely elnyomja a
kritikai gondolkoddst a k6z6nségben.

Erzékeny

A hatékony propaganda olyan lizeneteket kézvetit, mely
vonzé a célcsoport tagjainak szdmdra. A propagandista
hatdst gyakorolhat faji vagy etnikai identitdsunkra,

csalddi vagy k6zosségi hovatartozdsunkra, a hobbinkra, a
meggybzddéstinkre és az értékrendiinkre, de még a jévével
kapcsolatos dimainkra is.

Leegyszerdisitett

A propaganda ugyan olykor tényeket is felhaszndl,

de ugyanigy haszndl féligazsdgokat, véleményeket és
hazugsdagokat. A sikeres propaganda egyszerti térténetekkel
dolgozik, melyek ismerések, és melyekben megbizunk, és
gyakran haszndl szénoki fogdsokat, valamint ismétlést, hogy
természetesnek vagy igaznak tiinjon mindaz, amit dllit.

Tamado

A propaganda a politikai vagy tdrsadalmi ellenfelek
zaklatdsdnak vagy becsmérlésének eszkoze is

lehet, mely kétségeket ébreszt a legitimitdsukban, a
szavahihet8ségiikben és az elképzeléseik pontossdgdban,
vagy akdr karakteriikben is.

Forrds:
http://propaganda.mediaeducationlab.com/techniques/

Dolgozzatok pdrban, és vdlasszatok ki egy képet!

Milyen érzelmek jelennek meg a képen?
Ki lehet a célk6zonség?

Mi teszi az embereket befogaddvd ennek a képnek az
lizenetére?
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Vitassatok meg az osztdllyal, mikor tekintetek valamit
propaganddnak!

Miutan a parok alaposan tanulmanyoztak az altaluk
valasztott példat, gondolatokat gyUjtenek a propaganda
természetét illet8en. Kapcsoljuk ezeket dssze a
modszerekkel, melyeket megismertettink a tanulokkal.

5. lépés A propaganda ma (egyéni munka/parmunka)
Vdlassz ki egy mostani képet a médidbdl, amit
propaganddnak neveznél!

Nyomtass ki egy képet az internetr6l, vagy készits fotét az
utcdn!

Vitassdtok meg pdrokban!
Magyardzd el az dltalad vdlasztott példat, és hogy miért ezt
vdlasztottad! Indokold, miért tartod ezt propaganddnak!

Esetleg érdemes ezt hazi feladatnak feladni. A
tanuldk a példakat parokban vagy kis csoportokban
is megbeszélhetik, és azokat be is mutathatjak az
osztalynak.

Séta a galériaban (osztalymunka)

A propaganda milyen formdit haszndlhatjdk manapsdg? Mi
a propaganda célja? Mindig sikeres a propaganda? Mondd
el, miért!

Séta a fotogalériaban

Rendezzetek kidllitdst a képekbdl! Felvdltva mutassdtok be
a képeiteket egymdsnak! Gondoljdtok végig, hogyan lehetne
csoportositani a képeket!

Bizonyosodjunk meg arrol, hogy a tanulok megértették,
hogy az altaluk valasztott példakat bemutatjak
egymasnak. A séta a galériaban egy megbeszélési
technika, mely a tanulék aktiv részvételére épit. Sokféle
formaja létezik.

Vezethetlink online sétat is (szamitogépen). Gondoljuk at,
mire van lehet&ség a rendelkezésre allé térben és idében.

6. lépés Mit tudsz MOST? (egyéni munka/osztalymunka)
Nézd meg a szdfelhét a feladat elejérdl!

Mit tudsz most a propaganddrél?

Vitassdtok meg az osztallyal!

Miutan a tanuldk kiegészitették a széfelhét az Uj
gondolataikkal, vitassuk meg az osztallyal, hogy most
jobban értik-e a propaganda lényegét: azt, hogy milyen
modszerekkel dolgozik és azt, hogy miért fogékonyak ra
az emberek.
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