Sciezha 4 Ostatnie uaktualnienie, Marzec 2018

Media

Wprowadzenie dla nauczycieli
Wskazowki i informacje dodathowe

Tekst pisany kursywq pochodzi z narzedzia internetowego.

Informacje docierajg do nas kazdego dnia z réznych
kierunkow: od opinii przyjaciét po media (prasa, radio,
telewizja, Internet - nawet reklamy). Kazdego dnia
dokonujemy wyboru mediéw, ktérych ,stuchamy” i ktéry
wptywajq na to, jak postrzegamy otaczajgcy nas swiat.
Niekiedy jednak media odcinajg nas od niego. Przypatrzmy
sie ,medialnym barikom”, w ktérych zyjemy. Jak mozna
Lfiltrowac” wiadomosci, zachowujqgc krytycyzm?

Cele
Realizujac te $ciezke dydaktyczng, uczniowie:

«  Zastanowig sie, z jakich mediow korzystajg oni sami
i ich koledzy z klasy oraz jaki wptyw moze to na nich
wywierac.

e Poznaja pojecie stereotypu i rozwazaja relacje
zachodzace pomiedzy stereotypami
a uprzedzeniami.

e Zadajg wykorzystanie stereotypow w reklamie.

e  Wykorzystajg umiejetno$¢ aktywnego czytania
i stuchania, aby podwazy¢ z gbry przyjete opinie na
temat grup ludzi przedstawianych w reklamach.

e Poznaja techniki wykorzystywane w propagandzie.
Struhktura

Sciezka dydaktyczna , Media” obejmuje trzy warianty
(lekcje), z ktorych kazdy sktada sie z kilku krokow.

Wariant 1: Uczniowie analizujg sposoby korzystania
z mediéw i poréwnujg ich wykorzystanie z innymi
uczniami.

Wariant 2: Uczniowie badajg, w jaki sposéb stereotypy s
prezentowane w mediach i jak wptywajg one na sposoéb
postrzeganie Swiata i ludzi wokét nas.

Wariant 3: Uczniowie analizujg przyktady historyczne
i wspoétczesne, aby zbada¢ mechanizmy stosowane w
propagandzie i zastanowic sie, jak one na nich wptywaja.

Na realizacje wariantéw 1 i 2 potrzeba okoto 100 minut.
Natomiast na wariant 3 okoto 50 minut.
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Przebieg pracy - lkony

Uczniowie czesto pracowac bedg w parach,
matych grupach lub tez dyskutowac na
okreslone tematy na forum catej klasy. Przebieg
pracy dla kazdego kroku mozna tatwo
rozpoznac za pomocg nastepujacych ikon:

Odpowiadajac na pytania indywidualnie,
uczniowie maja nieco czasu na sformutowanie
osobistej opinii.

Dyskusja w parach daje kazdemu uczniowi
mozliwo$¢ wyrazenia wtasnej opinii

i przedyskutowania zagadnienia w prostej
formule z drugg osoba.

Dyskusja w matych grupach pozwala na
wymiane wiekszej ilosci opinii, a takze stwarza
dogodng przestrzen do dzielenia sie wtasnymi
pogladami. Nie wszyscy uczniowie réwnie
chetnie dajg im wyraz na szerszym forum.

Dyskusja na forum catej klasy jest okazjg do
wspolnego przegladu wykonanej pracy, a Wam,
nauczycielom, daje sposobnos¢ zebrania
najwazniejszych wnioskow.
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Wariant 1- Media i ja

Czas: okoto 100 minut

Jestesmy bombardowani informacjami przez
najprzerdzniejsze media. Jakie wybieramy i jak one na nas
wplywajg? Wigczmy krytyczne myslenie!

Zarys

W tym wariancie uczniowie poznaja zréznicowany

i skomplikowany swiat mediow. Najpierw koncentruja sie
na wtasnej ,banice medialnej” i analizuja to, jak sami
korzystajg z mediéw. Nastepnie dzielg sie swymi
ustaleniami i poréwnaja je ze sposobem korzystania

z mediéw przez innych uczniéw.

Krok 1 Co widze?

Zapisz nazwy pierwszych pieciu rzeczy, ktére zobaczysz na
nastepnej ilustracji. Masz na to tylko 30 sekund.
Odpowiadaj szybko. Omdwecie w parach, co kazde z Was
zobaczyto. Jakie funkcje obrazy petnig w spoteczeristwie?
Przedyskutujcie na formuj klasy.

To ¢wiczenie pokazuje, ze rozni ludzie widzg rézne rzeczy,
nawet kiedy patrza na ten sam obraz. Dyskusja w parach
ma by¢ krotkg rozgrzewka i nie powinna zabrac¢ wiecej niz
kilka minut.

Kwestia funkcji obrazéw w spoteczenstwie ma charakter
bardziej filozoficzna. Zdecyduijcie, ile czasu chcecie temu
poswieci¢, uzalezniajgc to od stopnia zainteresowania
uczniéw. To dopiero poczatek wariantu, dlatego dbajcie

o0 zwieztos¢ wypowiedzi. Pytanie powinno sktoni¢ uczniow
do rozwazan nad réznymi sposobami wykorzystania
obrazéw.

Krok 2 Typy mediow
Kazdy oglgda lub stucha innych medidw i kazdy inaczej je
definiuje.

Jak rozumiesz termin ‘media’? Podaj przyktady.

Przypatrzcie sie odpowiedziom. Dlaczego waszym zdaniem
pojawia sie w nich tyle réznych okresleri? Czy teraz mozemy
zdefiniowac , media” ? Omédwecie zawartos¢ chmury tagéw
na forum klasy.

Nie ma dobrych i ztych odpowiedzi. Jesli uczniowie
podadzg bardzo ré6zne okreslenia, wezcie pod uwage
mozliwo$¢ pogrupowania ich, aby pomaéc im uswiadomic
sobie, ze ,media” to ztozony termin uzywany na wiele
sposobow. Unikajcie szczegdtowych rozwazan na temat
konkretnych przyktadéw, poniewaz miejsce na gtebszy
wglad w te problematyke bedzie w nastepnym kroku.
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Zanim zaczniecie

e Dopilnujcie, aby uczniowie wiedzieli, ze ich
odpowiedzi bedg widoczne w ramach grupy.
Wymiana zdan i dyskusja stanowig centralny
element procesu uczenia sie.

o Gdy dyskutowane tematy maja charakter
osobisty, zastanéwcie sie, czy panujaca w klasie
atmosfera daje poczucie bezpieczenstwa i czy
mozecie by¢ pewni, ze uczniowie bedg
podchodzili do siebie z szacunkiem. Jesli
uznacie to za konieczne, przedyskutujcie

te kwestie z klasg

e Czesto warunkiem przejscia do kolejnego
kroku bedzie udzielenie jednej lub wiecej
odpowiedzi. Poinformujcie uczniéw, ze podczas
pracy on-line w pewnych momentach bedg
mogli przejs¢ dalej dopiero po udzieleniu
odpowiedzi przez reszte klasy.

e Uczniowie bedg potrzebowali wskazowek
dotyczacych tego, ile czasu przeznaczy¢ na
kolejne kroki. Czyniac to nalezy wzig¢ pod
uwage zaréwno poziom edukacji uczniéw,

jak i caty dostepny czas. Poszczegélne warianty
rozpoczynajg krétkie pytania, ktére petnig role
Jrozgrzewki”. Zadbajcie o to, aby pierwsze kroki
nie zajmowaty zbyt wiele czasu, tak by zostato
g0 wiecej na pozniejsza dyskusje.

o WezZcie pod uwage przeksztatcenie pewnych
zadan w prace domowg (tam gdzie zostata
wskazana taka mozliwos¢). Zbieranie informacji
i przygotowanie prezentacji moze by¢ pracg
domowa dla poszczegélnych uczniéw lub
matych grup.

Ksztatcenie hybrydowe

Ksztatcenie hybrydowe taczy prace on-line

i off-line, pozwalajgc uczniom jak najefektywniej
wykorzysta¢ oba srodowiska uczenia sie. Proces
uczenia sie, ktory koncentruje sie wokét
indywidualnych zadan i intensywnych dyskusji,
powinien by¢ starannie monitorowany.

Poszczeg6lni uczniowie nie powinni wyprzedzac
grupy. Pozyteczna moze by¢ wspdlna lektura
niektérych tekstéw, podczas ktoérej jeden

z uczniéw czyta go na gtos, a takze wspoélne
obejrzenie niektérych materiatéw wideo.
Przeznaczcie odpowiednig ilos$¢ czasu na prace
w grupach i dyskusje na forum catej klasy.
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Krok 3 Co jest w twojej medialnej baiice?

Jakie media odgrywajq wazng role w twoim zyciu? Podaj
przyktady mediow drukowanych, audiowizualnych

i cyfrowych. Jakie czytasz gazety lub czasopisma?

Ktdre gry lubisz, z ktérych korzystasz aplikacji, ktére strony
odwiedzasz?

Ktdre programy telewizyjne lub radiowe - informacyjne lub
rozrywkowe - oglgdasz lub ich stuchasz?

Chociaz w ¢wiczeniu jest miejsce na pie¢ przyktadéw

z kazdej kategorii, to jednak mozecie poprosi¢ uczniéw

o wskazanie tylko jednego lub dwoch. Jesli uczniowie nie
znajg pojecia "banki medialnej”, pozwdlcie im krétko
przedyskutowaé mozliwe znaczenia. A nastepnie
objasnijcie, ze ,banka” oznacza zaréwno poczucie
komfortu zwigzane z pozostawaniem w obrebie tego,

co znane, jak i ograniczenie postrzegania $wiata, bowiem
osoba znajdujace sie w ,bance” nie jest w stanie dostrzec
niczego poza jej obrebem.

Krok 4 O medialnej baiice

Przypatrz sie wszystkim odpowiedziom. Zwrdc¢ uwage na
podobienstwa i réznice wsrdd podanych przyktaddw.
Omdwcie zawartosc trzech chmur tagéw. Kolejno kliknij
obrazki

Dopilnujcie, aby uczniowie zaczekali, az cata klasa poda
odpowiedzi, a potem albo oméwcie kolejno
poszczegblne chmury tagéw, albo wybierzcie jedng

z nich i omoéwcie jg bardziej szczegétowo. Poproscie
uczniéw, aby sie zastanowili, co w chmurze tagéw ich
zaskoczyto lub zainteresowato.

Krok 5 Konsumpcja mediow

Z jakimi mediami spedzasz najwiecej czasu? Podaj kilka
przyktadéw. Przeciggnij i upus¢ swoje odpowiedzi,
umieszczajqc je na wykresie.

Na tym etapie uczniowie przypatruja sie doktadniej
wiasnej ,konsumpcji mediéw". Bedg mogli przejs¢ dalej
dopiero po umieszczeniu wszystkich przyktadéw na
wykresie.

Ograniczcie do kilku minut czas refleksji na temat tego,
ktére media pochtaniajg im najwiecej czasu, a ktére
najmnie;.
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Nawigowanie

Wiekszos¢ sciezek edukacyjnych posiada kilka
wariantéw pracy. To wy, nauczyciele,
decydujecie, ktérymi Sciezkami i wariantami
beda pracowali uczniowie. Kazdy wariant sktada
sie z kilku krokow. Wiekszos¢ krokéw obejmuje
po kilka ekranéw prezentujgcych pytania,
informacje lub zadania do wykonania w parach
lub w grupach. Uczniowie mogg cofac sie
wytgcznie do ekrandéw nalezacych do tego
samego kroku, na przyktad po to, zeby
powtérnie spojrzec¢ na pytanie lub przeczytac
tekst. Strzatka wstecz nie zaprowadzi uczniéw
do wczesniejszych krokéw. Jesli to konieczne,
menu rozwijane w lewym gérnym rogu pozwala
nawigowac po catym wariancie.

Chmury tagow

Sa dwa typy chmur tagéw gromadzacych
indywidualne odpowiedzi uczniéw. ,Chmura
stéw"” gromadzi wpisane przez uczniéw stowa.
Wszystkie odpowiedzi traktowane sg tak samo.
»,Chmura” prezentuje jednak przypadkowy
wybo6r odpowiedzi. Oznacza to, ze nie wszyscy
widzg te same odpowiedzi. Zwykle bedzie
wiecej stéw, niz moze sie zmiesci¢ na jednym
ekranie. Uzytecznym sposobem na
zainicjowanie omawiania chmury tagéw jest
pytanie, czy ktos jest zaskoczony lub
zainteresowany okreslonym stowem. Jako
moderatorzy mozecie takze grupowac stowa
taczace sie ze sobg w jakis sposéb.

Niekiedy chmura tagéw porzadkuje opinie
uczniéw statystycznie i przedstawia je w postaci
wykresu lub opatrzone liczbg. To ilustruje
istniejace w klasie réznice zdan. Podane sg
sugestie do dyskusiji.

Uczniowie, ktérzy udzielg odpowiedzi jako
pierwsi, zobacza relatywnie pustg chmure
tagow. Niech wszyscy uczniowie odswiezg ekran
po tym, jak odpowiedzi udzieli ostatni z nich.

Stowniczek

Stowa wyréznione w tekscie sg objasnione

w stowniczku. To, w jakim zakresie uczniowie
beda z niego korzysta¢, zlezy od poziomu
edukacji i zainteresowania uczniéw, a takze od
dostepnego czasu. Niekiedy uczniowie
otrzymaja polecenie siegniecia do stowniczka.
Zastanéwcie sie, ktére stowa chcecie oméwic
z calg klasg, aby mie¢ pewnos¢, ze sg dobrze
rozumiane.
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Krok 6 Wiarygodnosé

Ktére z mediéw uwazasz za najbardziej wiarygodne, a ktdre
sq mniej godne zaufania?

Media, ktérym najbardziej ufasz, przeciggnij i upusc¢ na srodek
tarczy.

Dlaczego jedne media uwazasz za bardziej wiarygodne od
innych? Przedyskutujcie to w parach.

Uczniowie beda mogli przejs¢ do nastepnej strony dopiero
po umieszczeniu wszystkich przyktadéw na wykresie.

Poproscie, aby w parach przedyskutowali, dlaczego pewne
media uwazajg za bardziej wiarygodne od innych. Mozecie
rozwazy¢ mozliwos¢ rozwiniecia tego w dyskusje catej
klasy.

Krok 7 - Wptyw (indywidualnie/w matych grupach)
Wystuchaj, co Shirel méwi o wplywie mediéw.

Jak twoim zdaniem media na ciebie wptywajq - podaj jeden
przyktad. Przedyskutujcie odpowiedzi w niewielkiej grupie.
Zastandwcie sie, jakie podobienistwa i réznice dostrzegacie
pomiedzy waszymi przyktadami, a takze nad tym, jak media
ksztattujq nasz obraz samych siebie i otaczajgcego nas swiata.

Shirel:

Media wywierajg wplyw na wielu ludzi. Na przyktad
dziewczyny muszq miec okreslong figure. Muszq miec rozmiar
32i nie mogq jes¢ weglowodandw. Muszq wyglgdac jak
modelki z Victoria ’ s Secret. Uwazam, Ze to wstyd, jesli ludzie
nie mogq zyc tak, jak chcq. Wyglgdac tak jak chcq. Dlaczego
nasze spofeczeristwo ma z tym problem? Kazdy powinien méc
2y¢ tak, jak chce. Zy¢, jok mu sie podoba, jesli tylko nikogo nie
krzywdzi.

Jako dziewczyna, jestem pod duzym wptywem mediéw.
Zwtaszcza w obecnych czasach. Media méwiq tyle réznych
rzeczy i ciggle styszymy, ze mamy zrobic to a to. Jasne, Ze
czasami chce sie przespacerowac, i wyglgdac jak lalka Barbie.
Albo jak ludzie, ktérych widzisz w czasopismach. ale czasami
trzeba po prostu dojs¢ do punktu... Czesto dochodzisz do tego
punktu, kiedy pomyslisz: to po prostu niemozliwe. Lubie siebie
i nikt nie powinien mi méwic jak mam wyglgdac. Jak mam zyc¢,
niewazne czy mdéj rozmiar to 50 czy 34. Czy jaki tam jeszcze.

Shirel méwi o wptywie medidw na to, jaki obraz wtasnej
osoby maja kobiety. Sugerujemy, byscie pozwolili uczniom
przedyskutowac¢ odpowiedzi w matych grupach, dzieki
czemu kazdy bedzie miat wiekszg szanse na wypowiedz.
By¢ moze poczujg sie takze na tyle bezpiecznie, by
podzieli¢ sie przyktadami z wtasnego zycia. Powinniscie
mie¢ Swiadomos¢ delikatnej natury omawianego
zagadnienia.
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Informacje i instrukcje (i)

Dodatkowe informacje i instrukcje sg czasem
dostepne w prawym gérnym rogu ekranu.
Upewnijcie sig, ze uczniowie o tym wiedzg.
Niekiedy informacje te beda im potrzebne do
wykonania zadania.

Napisy

Przed rozpoczeciem prezentacji wideo upewnij
sie, ze napisy sg wtgczone (kliknij na ikonke
znajdujaca sie w prawym dolnym rogu ekranu,
aby wybrac jezyk).
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Krok 8 Twoja medialna bainka
Codziennie ,filtrujemy” media, co wptywa na nasz obroaz

otaczajgcego swiata. Tworzymy rodzaj ,,barki” w ktérej
czujemy sie komfortowo i wiemy, jak w niej funkcjonowac.
Wpisz przyktady medidw, ktére odgrywajq role w twoim zyciu

Ten i kolejny krok powinny by¢ realizowane tacznie.

Krok 9 Refleksja

Przypatrz sie wszystkim medialnym barikom. U innych
uczniéw znajdz trzy przyktady, ktdre cie zaskoczyty i kliknij je.
Przedyskutujcie to w parach

Co was zaskoczyto w innych ,barikach medialnych”?
Dlaczego kazda ,barika medialna” jest inna?

Czego mozna sie dowiedziec z innych ,baniek medialnych?

Réznorodne zainteresowania uczniéw i Srodowiska,

z ktérych sie wywodzg, znajdg odzwierciedlenie

w réznorodnosci medidw, z ktérych korzystaja.
Interesujgce bedzie przedyskutowanie, jak media te
wplywajg na ich postrzeganie Swiata. Unikajcie w tym
miejscu dyskusji na forum catej klasy, poniewaz jest ona
zaplanowana w kolejnym kroku.

Krok 10 Przektuc baike

Jakie wyzwania pojawiajq sie, gdy wszyscy zyjemy w tej samej
medialnej barice? A gdy zyjemy w réznych?

Co by sie twoim zdaniem stato, gdybys spedzit / spedzita
tydzien w innej medialnej barice?

Przedyskutujcie to na forum catej klasy

Realizacje wariantu mozecie zakonczy¢ dyskusja catej klasy
na temat wybranego pytania.

Wariant 2 - Analiza reklam

Czas: okoto 100 minut

Reklamy sq wszedzie - on- i off-line. Czy majg wptyw na
to, jak postrzegamy swiat i otaczajgcych nas ludzi? Jesli
tak - jaki?

Zarys

Uczniowie badajg wykorzystywanie stereotypdw w
mediach oraz to, jak te stereotypy wptywaja na ich
myslenie o otaczajgcym Swiecie. Po obejrzeniu réznych
reklam, wybiorg jedng, o ktérej dowiedzg sie wiecej.
Wszystkie reklamy wykorzystuja stereotypy.
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Krok 1 Typ naturalny

Wystuchajcie tego, co Hilga mdwi o wptywie medidw.
Dlaczego Hilge niepokoi to, jak niektére media przedstawiajg
kobiete? Zgadzacie sie z nig? Przedyskutujcie to w parach.

Przyktady podane przez Hilge stanowig dobry punkt
wyjscia do rozwazan na temat wykorzystania stereotypéw
w reklamie.

Hilga: Nazywam sie Hilga. Mieszkam w Berlinie. Mam 16 lat
i dorastatam w Berlinie. Zauwazytam, ze zwtaszcza w filmach
szukajq typu naturalnego. Zwykle to oznacza dtugie wiosy,
mate piersi i bardzo szczupfte ciato. Czesto sq bardzo kobiece.

| czesto to sq bardzo konwencjonalne postacie. Wiekszos¢
aktorek grajgcych gtéwne role wyglgda zachwycajgco. Mysle,
Ze nasze spoteczeristwo kieruje sie okreslonymi standardami
urody. Wszyscy prébujemy byc¢ ,,doskonali”, choc nikt taki by¢
nie moze. W czasopismach widzi sie chude dziewczyny

z dtugimi wiosami i duzymi oczami. Wiemy, ze zdjecia byty
retuszowane, ale i tak chcemy tak wyglqdac. Uwazam,

ze media wywierajg na nas duzy wplyw. Chocby poprzez filmy
i zdjecia atrakcyjnych kobiet. Zawsze dgzymy do tego, Zzeby by¢
jak one.

Krok 2 - Randka
Obejrzyjcie reklame opowiadajgcq o randce holenderskiej
pary w McDonaldzie.

Muzyka: Niewiele wiem... ale wiem, ze cie kocham. Spraw,
by to byto wszystko, co musze wiedziec.

Mezczyzna: Hej! Jestes mi winna za burgera. Patrz!

Gtos zza kadru: Go Dutch [niech kazdy pfaci za siebie]

z naszym nowym “Dutch deluxe” - ser satata i pomidor na
smacznej rumianej bufce.

Mezczyzna: Doskonale!

Gtos zza kadru: To takie holenderskie [Dutch]

Na jakim stereotypie oparli sie twércy tej reklamy?

Jesli uczniowie nie znajg stereotypu, zgodnie z ktérym
Holendrzy sa skapi/oszczedni/nad wyraz niechetnie siegaja
do portfela, oméwcie ich pomysty interpretacyjne. Do tego
stereotypu nawigzuje kilka wyrazen jezyka angielskiego:
going Dutch, Dutch treat [holenderskie poczestunek] czy
Dutch date [holenderska randka] znaczg to samo: kazdy
ptaci za siebie. Podobnie na Dutch party [holenderska
impreze] kazdy przynosi wiasny alkohol.

To wprowadzenie pokazuje, jak reklamy ,graja” na
narodowych stereotypach.

www.storiesthatmove.org



Krok 3 Twérca reklamy
W kolejnym materiale wideo twdrcy tej reklamy wyjasniajq
swoje intencje.

Gtos zza kadru: Nikt nie musi moéwic Holendrom,

Ze niechetnie siegajq do portfela. Ani nikomu poza Holandig.
Wykorzystalismy to jako punkt wyjscia do przedstawienia
nowego burgera oferowanego w McDonaldzie - Dutch Deluxe.

Gtos zza kadru: Wyprodukowalismy reklame w angielskiej

i holenderskiej wersji jezykowej, a potem wyemitowalismy jq
w Internecie, udajqc, Ze jest to produkcja amerykariska.
Atmosfera stata sie gorgca. Po kilku dniach ujownilismy
prawde. W rzeczywistosci reklama byta holenderska.

Mezczyzna: | tak wisisz mi kase. Za burgera. Bardzo
holenderskie...

Gtos zza kadru: Reakcja byta burzliwa. To proste posuniecie
zapewnito setki tysiecy wyswietleri i mndéstwo rozgtosu.
Najlepsze w tym wszystkim - przynajmniej z naszego punktu
widzenia - byto to, Ze prawie nic nas to nie kosztowato.
Nie mozna byto tego zatatwic¢ bardziej po holendersku.

Krok 4 - Widz

Twércy reklamy twierdzq, Zze nastawienie do niej zmienifo sie,
gdy widzowie dowiedzieli sie, ze stworzyli jg Holendrzy. ,Obcy”
odwotujqgcy sie do stereotypu to bardzo drazliwa kwestia.

Przedyskutujcie to w parach

Dlaczego ludzie czujq sie bardziej dotknieci, gdy stereotypem
postuguje sie ,,obcy”?

Dlaczego sytuacja sie zmienia, gdy stereotypem postugujq sie
cztonkowie grupy, ktdrej on dotyczy?

Dyskusje na forum catej klasy odt6zcie do nastepnego
kroku. Przestanie drugiego materiatu wideo jest takie,

ze stereotypy dotykaja drazliwych kwestii i wszystko zalezy
od tego kto i w jakich okolicznosciach po nie siega.

Krok 5 Rozpoznawanie stereotypow

Ludzie wszedzie postugujq sie stereotypami. Stereotypowa
sytuacja, ubidr lub zachowanie to popularny skrét
pozwalajgcy szybko zidentyfikowac kraj. Podajcie przyktady.

Przed rozpoczeciem dyskusji poproscie, aby kazdy uczen
pomyslat o jakims przyktadzie. Wskazane wydaje sie
ograniczenie przyktadéw do narodowosci/kraju,

Z pominieciem mniejszosci.
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Stereotypy bazujg na nadmiernie uproszczonym wizerunku.
Trudno powiedziec, kiedy stereotyp staje sie uprzedzeniem.
W grupie zastandwcie sie, co sprawia, Ze stereotyp jest
obraZliwy lub krzywdzgcy.

Sciezka edukacyjna koncentruje sie na stereotypach.
Specjalisci majg problemy z okresleniem réznic miedzy
stereotypem a uprzedzeniem. Sprawdzcie znaczenie tych
terminéw w stowniczku. Nalezy przede wszystkim
podkresli¢, ze stereotypy czesto uwaza sie za obrazliwe,
jednak istniejg znaczace réznice zdan co do tego, co jest
a co nie jest obrazliwe.

Krok 6 Zaakceptowaé czy nie?

W matych grupach przypatrzcie sie doktadnie rozmaitym
reklamom. Niektdre sq wspdfczesne a inne pochodzg z
dawnych czaséw.

Reklamy postugujg sie wizerunkami o charakterze
antysemickim, rasistowskim, antyromskim czy tez
wymierzonymi w osoby LGTB+. Jedne sg bardziej obraZliwe
od innych. Nalezy mie¢ $wiadomos¢, ze niektdre z nich
mogg by¢ krzywdzace, cho( to, ktére z nich takie sg, takze
moze by¢ przedmiotem kontrowersji. Ponizsze pytania
pomoga uczniom starannie rozwazy¢ charakter
poszczegblnych wizerunkow.

Jaki stereotyp obecny jest w tym obrazie?
Jak ten stereotyp zostat przedstawiony? Opiszcie obraz.

Gra stéw - Slogan reklamowy Zydowskiej Amerykariskiej Izby
Handlowej gra na skojarzeniach wigzqgcych Zydéw z handlem.

Liczenie pieniedzy - Polski wtasciciel sklepu wykorzystuje
wizerunek bogatego Zyda jako symbol swojego sukcesu.

Wystrojone - Reklama brytyjskiego serialu pt.: ,,Moje wielkie
cygariskie wesele” z 2012 r.

Szeroki usmiech - Slogan reklamujgcy czeskq paste do zebéw:
Cygan bardzo mi sie podoba, bo ma piekne, biate zeby.

Zasoby - ,Zmaksymalizuj moc swojego personelu” - reklama
Intela z 2007 r. przedstawiajgca menedzera i pracownikoéw.

Domyc¢ sie - Mydfo i kolor skory to kluczowe elementy tej XIX-
wiecznej francuskiej reklamy.

Chiopcy i dziewczeta - Niemieckie supermarkety dajq
mozliwos¢ wyboru: zupa dla strazaka czy dla ksiezniczki?
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Podryw - Reklama samochodu z 1996 r.: ,Podrywa (miesci
w sobie) szesc razy wiecej kobiet niz Lamborghini”.

Wysokie obcasy - Reklama amerykariskiej szkoty karate z 2011
r. sugerujqgca, ze tylko karate zrobi z chtopca prawdziwego
mezczyzne.

Mezczyzni za burtq - Reklama zartobliwie nawigzujgca do
Zeglarskiego terminu ,,cztowiek za burtq”.

Krok 7 Podzielcie si¢ i porownajcie

Utwdrzcie zespoty grupujgce osoby nalezgce do kazdej
Z wczesniejszych grup i oméwecie wszystkie obrazy.
Omodwecie nastepujqce zagadnienia

Do kogo adresowane byty wasze reklamy?

Jakie dostrzegacie podobienstwa i réznice?

Co wam to méwi?

W kazdej grupie powinno by¢ co najmniej trzech ucznidw,
ktorzy ogladali rézne przyktady reklam. W celu ich
poréwniania popros$ ucznidw, aby wykorzystali powyzsze
pytania.

Krok 8 Twércy
Podajcie trzy powody dla ktdrych twércy reklam siegneli do
stereotypdw. Przedyskutuje na forum klasy.

Po tym jak uczniowie indywidualnie odpowiedzg na
pytanie, chmura tagéw pozwoli na przeprowadzenie
podsumowujgcej dyskusji na forum catej klasy. WeZcie pod
uwage mozliwos¢ przedyskutowania roli instytucji
(komercyjnych i publicznych) w utrwalaniu stereotypow

w prezentowanych publicznie reklamach.

Wariant 3 - Media a
manipulacja

Czas: okoto 45 minut

Kluczowe elementy kazdej medialnej narracji to fakty,
techniki i emocje. Pomagajg nam myslec

o0 rzeczywistosci. Jednak w rozmaitych mediach narracje
i obrazy bywajg czesto powigzane z ideologiq lub
celami komercyjnymi. Kiedy sie nas informuje,

a kiedy sie nami manipuluje? Przyjrzyjmy sie blizej
propagandzie i technikom stuzgcym ksztaftowaniu
naszego obrazu rzeczywistosci.
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Zarys

Uczniowie badajg to, jak media wykorzystujg stereotypy,
a takze to, jak wspomniane stereotypy wptywajg na ich
sposéb myslenia o otaczajgcym Swiecie. Uczniowie
zobaczg rézne reklamy i wybiorg jedng z nich, o ktérej
dowiedzg sie wiecej. Wszystkie prezentowane reklamy
wykorzystujg stereotypy.

Pytanie powrdci pod koniec wariantu, co pozwoli uczniom
rozwazy¢, czego sie nauczyli.

Krok 1- Co wiesz?
Co wiesz o propagandzie?

Po udzieleniu indywidualnych odpowiedzi na pytanie,
chmura tagéw pozwoli na krétkg wymiane zdan na forum
catej klasy.

Krok 2 Propaganda w przesztosci i dzis
Wybierz propagandowy obrazek.

Uczniowie wybierajg ilustracje, ktérg uznajg za
interesujaca. Przyktady dotyczg antysemityzmu, rasizmu
i antycyganizmu.

Krok 3 Zobacz - Pomysl - Rozwaz

Przypatrz sie uwaznie obrazkowi i napisz po kilka stéw na
kazde z trzech pytari

Co widzisz? Mysle, ze...

Ten schemat myslenia widocznego pomaga uczniom
uwaznie patrzec i mysle¢ o tym, co widza. Po udzieleniu
odpowiedzi na pytania, otrzymujg informacje na temat
ilustracji.

Antyosmariska broszura

W XV i XVI w. kilka europejskich paristw prowadzito wojny

z Imperium Osmariskim, gdy w trakcie ekspansji na zachéd
zajeto ono czes¢ Europy. W miejscach publicznych pojawiaty
sie liczne antyosmariskie materiaty. Ten niemiecki rysunek
przedstawia osmariskiego Zotnierza zabijajgcego dzieci. Tego
rodzaju publikacje upowszechniaty wizerunek , krwiozerczych
Turkéw” . Osmandw prezentowano jako arcywrogow
chrzescijanstwa.
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Nie dla Sinti i Romdéw

Ten niemiecki plakat gtosi: , Pienigdze dla babci, a nie dla Sinti
i Romow”. Wizerunek ubogiej starszej pani sugeruje,

Ze zamiast na emerytéw pieniqdze wydaje sie na Sinti

i Roméw. Plakat zostat wykorzystany w kampanii skrajnie
prawicowej Narodowodemokratycznej Partii Niemiec. Romdw
i Sinti obwinia sie o to, ze sq przyczynq probleméw
spotecznych, aby wzbudZzic¢ niechec¢ wobec nich.

Wtadze jednego z miast usunely plakaty, jednak sqd zmienit te
decyzje, uznajqgc, ze mieszczq sie w dopuszczalnych granicach
gwarantowanej prawem wolnosci stowa.

Zycie w warunkach obowigzywania rosyjskiego ,zakazu
propagandy homoseksualnej”.

Ten rysunek zostat opublikowany w New York Timesie

w odpowiedzi na wprowadzony w Rosji oficjalny zakaz
~propagandy nietradycyjnych zwigzkéw seksualnych”.
Przestepstwem stato sie nawet wspominanie

0 homoseksualizmie w obecnosci nieletnich. Rysunek pojawit
siew 2014 r., w przeddzieri Zimowych Igrzysk Olimpijskich

w Soczi. Plomieri zapalniczki, ktéry reprezentuje Kreml, symbol
rosyjskiego panstwa, podpala tecze symbolizujgcq
réznorodnq spotecznos¢ LGBT+,

»Za wrogimi mocarstwami stoi Zyd”

Ten niemiecki plakat, ktdry kolportowano w 1945 r., miat
wskazac winnych nieszczesc, jakie staty sie udziatem Niemcéw
w nastepstwie przegranej wojny. Mezczyzna z Gwiazdq
Dawida na dewizce (taricuszku do zegarka) na pét ukryty za
brytyjskq, amerykariskq i sowieckq flagg ma przedstawiac
Zyda. Melonik i garnitur wskazujg na zwigzki z wiadzq. Postac
emanuje przebiegtosciq. Plakat sugeruje, ze to Zydzi
wspofpracujqgcy z wrogimi mocarstwami odpowiadajq za
upadek Niemiec.

Ataki terrorystyczne w Paryzu

Rysunek przedstawia terroryste Paristwa Islamskiego i
premiera Izraela Binjamina Netanjahu niedaleko Wiezy Eiffla
w Paryzu. Netanjahu ustawia na cel karabin terrorysty.
Rysunek sugeruje, ze za atakami terrorystycznymi, ktdre
rozpoczely sie w Paryzu 13 listopada 2015 r., stoi Izrael.
Obrazy, w ktérych za jakies okropnosci wini sie okreslong
grupe lub kraj, sq czestym sposobem demonizowania
domniemanego wroga. Rysunek pojawit sie juz kilka dni po
atakach na oficjalnej stronie internetowej palestyriskiego
ruchu Fatah.

Krok 4 Techniki i narzedzia

Propaganda pojawia sie w wielu postaciach i ksztaftach,
korzystajqgc z podobnych technik pozwalajgcych wptywac na
ludzi. Techniki te sq objasnione w uwagach dla ucznidw.
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Spéjrz (i):
Propaganda wykorzystuje rozmaite techniki.

Poruszajgca

Propaganda gra na emocjach, zeby sterowac ludzmi.
Skuteczni propagandzisci wiedzg, jak psychologicznie
dopasowac przestanie, by wykreowac poczucie ekscytacji
i podniecenia, co u odbiorcéw ostabia krytyczne myslenie.

Elastyczna

Skuteczna propaganda niesie przestania, ktore
przemawiajg bezposrednio do wybranych grup ludnosci.
Propagandzisci moga sie odwotywac do waszej tozsamosci
rasowej lub etnicznej, rodziny badz spotecznosci, hobby,
przekonan i wartosci, a nawet do marzen dotyczacych
przysztosci.

Uproszczona

Propaganda moze wykorzystywac fakty, lecz takze
potprawdy, opinie i klamstwa. Skuteczna propaganda
proponuje proste narracje, ktére brzmig znajomo i ktérym
sie ufa; jest obrazowa i stosuje powtérzenia, aby wszystko
miato pozér naturalnosci i prawdy.

Agresywna

Propaganda moze obraza¢ lub deprecjonowac¢
przeciwnikéw spotecznych lub politycznych, poddawa¢
w watpliwos¢ ich wiarygodnos¢ i legalnosé, trafnosé ich
idei a nawet charakter.

Powyzsze uwagi zredagowano na podstawie:
http://propaganda.mediaeducationlab.com/techniques/

Pracujgc w parach wybierzcie jedno zdjecie.

Jakie emocje sq na nim przedstawione?

Do kogo jest adresowana?

Co sprawia, ze ludzie sq otwarci na przestanie tego obrazu?

Przedyskutujcie na forum klasy, kiedy cos nalezy uznac za
propagande?

Gdy pracjacy w parach uczniowie zapoznaja sie juz

z wybranym przez siebie przyktadem, zbierzcie ich pomysty
dotyczgce natury propagandy.

Powiazcie je z zaprezentowanymi technikami.

Krok 5 Propaganda dzi$

Wybierz aktualny obraz medialny, ktéry nalezatobyy nazwac
propagandowym. Poszukaj w Internecie i wydrukuj albo zréb
zdjecie na ulicy.

Przedyskutujcie to w parach

Omdw wybrany przez siebie przyktad. Powiedz, co cie skfonito
do tego wyboru i dlaczego uwazasz, ze to jest propaganda.
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WeZcie pod uwage realizacje tego kroku w postaci zadania
domowego. Uczniowie mogg oméwic¢ swoje przyktady

w parach lub w matych grupach i przygotowac je do
prezentacji na forum catej klasy.

Zwiedzanie galerii

Jakg postac propaganda moze przyjqc dzis? jaki jest cel
propagandy? Czy propaganda zawsze jest skuteczna? Wyjasnij
dlaczego.

Instrukcja dla uczniéw:

Galeria

Przygotuj wystawe réznych obrazéw propagandowych.
Rozwaz mozliwosc pogrupowania ich wg pewnych kryteriéw.
Swoje ekspozycje zaprezentujcie sobie nawzajem.

Upewnijcie sie, ze uczniowie wiedzg, iz bedg sobie
nawzajem prezentowali wybrane przez siebie przyktady.
Zwiedzanie galerii to technika dyskusji wymagajaca od
uczniéw aktywnego zaangazowania. Ma wiele postaci.
Mozna jg takze przygotowac na komputerze i pokazac on-
line. Tworzgc wystawe weZcie pod uwage swoje mozliwosci
i zasoby, ktérymi dysponujecie.

Krok 6 Co wiesz TERAZ?

Przypatrz sie poczgtkowej chmurze tagéw.
Co teraz wiesz o propagandzie?
Przedyskutujcie to na forum klasy

Po tym, jak uczniowie dodali nowe przemyslenia,
przedyskutujcie z klasg to, czy ich zdaniem lepiej teraz
rozumiejg, czym jest propaganda oraz jakie wykorzystuje
techniki i dlaczego ludzie sg na nig podatni.
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