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Text v kurzíve je prevzatý priamo zo vzdelávacieho nástroja. 

Informácie k nám prichádzajú každodenne a z mnohých 

smerov: od priateľov až k médiám (televízia, rádio, tlač a 

internet – dokonca aj reklamy sú dôležitým zdrojom 

informácií). Každý deň sa rozhodujeme, ktoré médiá 

budeme sledovať, čo ovplyvňuje aj to, ako vidíme svet okolo 

nás. Niekedy však médiá naše obzory aj ohraničujú. 

Vytvárame si akési informačné „bubliny“, do ktorých sa 

uzatvárame. Akým spôsobom môžeme správy či informácie 

triediť a pozerať sa na ne kritickým okom? 

 

V tomto učebnom celku študenti: 

 posudzujú, ktoré médiá sami a ich spolužiaci 

sledujú a ako ich to môže ovplyvňovať; 

 skúmajú koncept stereotypov a uvažujú nad 

vzťahom medzi stereotypmi a predsudkami; 

 skúmajú koncept stereotypov vo vzťahu k 

reklame; 

 využívajú zručnosti spojené s aktívnym čítaním a 

počúvaním, aby spochybnili vlastné predstavy 

o rôznych skupinách ľudí, ktorí v reklamách 

vystupujú; 

 rozpoznávajú, aké techniky sa používajú v 

propagande. 

Učebný celok Ako pracovať s médiami? pozostáva z troch 

blokov (lekcií), z ktorých každý obsahuje viacero krokov. 

 

Blok 1: Študenti analyzujú, ako sami využívajú rôzne 

médiá a porovnávajú svoju mediálnu spotrebu 

s ostatnými. 

 

Blok 2: Študenti skúmajú, ako sa v médiách používajú 

stereotypy a ako ovplyvňujú to, ako vidíme svet a ľudí 

okolo seba. 

 

Blok 3: Študenti posudzujú historické a súčasné príklady, 

aby preskúmali mechanizmy využívané pri propagande 

a zvažujú, ako môžu byť nimi oni sami ovplyvňovaní. 

 

Študenti budú potrebovať približne 90 minút na Bloky 1 

a 2 a približne 45 minút na Blok 3.  

 

Pracovné postupy – ikonky 

 

Študenti budú často pracovať vo dvojiciach, 

v menších skupinách alebo diskutovať 

o určitej téme v celej skupine. Odporúčaný 

pracovný postup je pri jednotlivých 

krokoch vyznačený týmito ikonkami: 

 
Individuálne odpovedanie na otázky 

umožňuje sformulovať osobný pohľad na 

danú záležitosť. 

 
Prediskutovanie témy vo dvojiciach dáva 

každému možnosť vyjadriť svoj názor v 

jednoduchom formáte, s ďalšou osobou.  

 
Diskusie v menších skupinách umožňujú 

zdieľať viacero názorov a vytvárajú 

neformálny priestor na vyjadrenie sa. Nie 

všetci študenti radi hovoria svoje názory 

pred celou skupinou. 

 
Diskusie v celej skupine umožňujú získať 

prehľad o výsledkoch práce v menších 

skupinách a študentom aj pedagógom 

dávajú priestor na zosumarizovanie 

hlavných výstupov.  
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Kým začnete 

 Uistite sa, že študenti sú si vedomí 

toho, že ich odpovede budú zdieľať so 

skupinou. Výmena názorov a diskusia 

sú totiž kľúčové pre proces učenia. 

Vždy, keď sa na svoje konto prihlásia, 

krátky text ich upozorní na to, že ich 

odpovede uvidíte vy a v prípade 

skupinovej práce aj ich spolužiaci. 

 Keďže sú viaceré diskutované témy 

osobné, zvážte, či je v triede bezpečné 

prostredie a dobrá klíma a či ste si istí, 

že študenti sa budú k sebe správať s 

rešpektom. Prediskutujte túto 

záležitosť vopred, ak si myslíte, že je to 

potrebné. 

 Pri viacerých krokoch v rámci 

učebného bloku budú môcť študenti 

pokračovať až po tom, ako napíšu a 

odošlú jednu či viac odpovedí. V 

niektorých prípadoch budú môcť 

pokračovať, až keď svoje odpovede 

odošlú všetci členovia skupiny. Je 

dôležité, aby o tom študenti vedeli.  

 Študenti potrebujú vedieť, koľko času 

môžu stráviť pri každom kroku. Berúc 

do úvahy úroveň danej skupiny a čas, 

ktorý máte k dispozícii, dajte 

študentom dopredu vedieť, koľko času 

majú na jednotlivé úlohy. Každý blok 

začína krátkymi “zahrievacími” 

otázkami. Tie by ste mali prejsť 

pomerne rýchlo, aby ste mali viac času 

na diskusie v ďalších krokoch. 

 Posúďte, či niektoré zadania môžete 

zadať ako domácu úlohu (tipy sú 

naznačené). Napríklad prieskum alebo 

príprava prezentácii môžu byť zadané 

ako individuálne alebo aj skupinové 

domáce úlohy. 

 

Viacvrstvové učenie 

Viacvrstvové alebo zmiešané učenie (blended 

learning) strieda prácu online a offline a 

študentom umožňuje efektívne využiť výhody 

oboch prostredí. Proces učenia pozostáva 

prevažne z vypracovávania individuálnych 

zadaní a následných intenzívnych výmen medzi 

študentmi. Celý tento proces by ste mali 

pozorne sledovať.  

 

Zadania sa nemajú vypracovávať v čo 

najkratšom čase a jednotliví študenti by nemali 

výrazne predstihnúť celú skupinu. Užitočné 

môže byť niektoré texty si spoločne prečítať a 

spoločne si tiež pozrieť zahrnuté videoklipy. Na 

skupinovú prácu a diskusie si vyhraďte dostatok 

času. 

 

Čas: približne 90 minút  

 

Médiá nás neustále bombardujú informáciami a 

názormi. Ako si z nich vyberáme a ako nás ovplyvňujú? 

Pozrime sa na to kriticky. 

 

V tomto bloku sa študenti zaoberajú rozmanitým a 

zložitým svetom médií. Najskôr sa pozrú na svoju vlastnú 

mediálnu „bublinu“ a analyzujú spôsoby, akými médiá 

využívajú. Následne spôsoby využívania rôznych médií 

zdieľajú a vzájomne porovnávajú s ostatnými študentmi. 

     
 

Napíšte prvých päť vecí, ktoré uvidíte na nasledujúcom 

obrázku. Máte na to len 30 sekúnd. 

Porozprávajte sa vo dvojiciach o tom, čo každý z vás videl. 

Čo pre spoločnosť znamenajú obrázky? Sú pre ľudí dôležité? 

 

Zahrievacia aktivita má študentom ukázať, že hoci sa 

rôzni ľudia pozerajú na ten istý obrázok, môžu v ňom 

vidieť rôzne veci. Diskusia vo dvojiciach slúži ako krátka 

rozcvička, nemala by trvať viac ako pár minút. 

Otázka o pôsobení obrazov a o rôznych spôsoboch 

zobrazovania je skôr filozofická. Podľa záujmu študentov 

si premyslite si, koľko času jej chcete venovať. Ste ešte len 

na začiatku vzdelávacieho bloku, a preto sa týmto 

otázkam venujte iba krátko. Študentov by mala iba 

nasmerovať k uvažovaniu o rozličných spôsoboch, akými 

sa obrazy používajú. 

     
 

Každý pozerá alebo počúva rôzne médiá. A každý definuje 

médiá iným spôsobom.  

Čo znamenajú „médiá“ pre teba?  

Prezrite si všetky odpovede. Prečo si myslíte, že vaša skupina 

použila toľko rôznych slov? Dokážeme teraz lepšie 

zadefinovať, čo sú „médiá“? Porozprávajte sa o odpovediach 

vo vašej skupine. 

 

Pri týchto otázkach neexistujú správne alebo nesprávne 

odpovede. Ak študenti prídu s veľmi odlišnými pojmami či 

slovami, skúste ich odpovede zoskupiť. Pomôžete tak 

študentom uvedomiť si, že „médiá“ sú komplexným 

termínom, ktorý používame mnohými spôsobmi. 

Nemusíte ešte obšírne rozprávať o konkrétnych 

príkladoch, lebo médiám, ktoré študenti sami využívajú, 

sa budete podrobnejšie venovať v ďalšom kroku. 
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Navigácia 
Všetky učebné celky pozostávajú z učebných 

blokov. Ako pedagóg máte možnosť vybrať si 

konkrétny celok aj blok, s ktorým budú študenti 

pracovať. Každý blok pozostáva z viacerých 

krokov. Väčšina z nich je rozložená na 

niekoľkých stránkach – zvyčajne s otázkou, 

sprievodnou informáciou a zadaním na prácu 

vo dvojici či v menšej skupine. Študenti sa môžu 

vrátiť na predchádzajúcu stránku iba vtedy, ak 

je súčasťou toho istého kroku, napríklad aby sa 

ešte raz pozreli na otázku alebo si ešte raz 

prečítali sprievodnú informáciu. Navigácia 

šípkou späť v prehliadači neumožňuje návrat k 

predchádzajúcim krokom. Ak je takýto návrat 

z nejakého dôvodu potrebný, menu v ľavom 

hornom rohu umožňuje presuny v rámci celého 

učebného bloku. 

 

Slovné polia 
V online prostredí sú dva typy polí, na ktorých 

sa zobrazujú odoslané individuálne odpovede 

študentov. ‘Pole slov’ zozbiera všetky zaslané 

odpovede a všetky ich aj zobrazí. Na druhej 

strane, ‘pole vybraných odpovedí’ ukazuje len 

ich náhodný výber. To znamená, že nie každý 

študent uvidí rovnaké odpovede. Zvyčajne je 

totiž odoslaných viac slov, než sa zmestí na 

obrazovku. Užitočným spôsobom, ako zachytiť 

celú šírku odpovedí, je preto pýtať sa na 

prekvapujúce alebo zaujímavé odpovede, ktoré 

študenti na svojej obrazovke vidia. Ako 

moderátor môžete tiež vytvoriť skupiny slov, 

ktoré patria k sebe.  

V niektorých prípadoch pole zozbiera názory 

študentov, štatisticky ich vyhodnotí a zobrazí ich 

v podobe grafu alebo číselného vyjadrenia. 

Rozptyl potom ilustruje rozdielne názory členov 

skupiny, pričom k dispozícii máte námety na 

ďalšiu diskusiu k danej téme.  

Študenti, ktorí odošlú svoje odpovede medzi 

prvými, budú mať pole odpovedí relatívne 

prázdne. Po tom, čo odpovede odošlú aj 

poslední, požiadajte všetkých, aby si zobrazenie 

na stránke aktualizovali. 

Slovník 
K slovám, ktoré sú v textoch vyznačené, nájdete 

v slovníku vysvetlenia. To, do akej miery 

študenti slovník využijú, bude závisieť od 

úrovne ich znalostí, prejaveného záujmu a času, 

ktorý budú mať k dispozícii. V niektorých 

prípadoch budú priamo vyzvaní, aby slovník 

použili. Zvážte, ktoré výrazy alebo pojmy chcete 

prediskutovať v celej skupine a uistite sa, že 

študenti ich významu porozumeli. 

 

 

         

Aké typy médií zohrávajú úlohu v tvojom živote? Uveď 

príklady tlačových, elektronických a digitálnych médií. 

Aké časopisy alebo noviny čítaš? 

Aké hry, aplikácie alebo webové stránky používaš? 

Ktoré televízne a rozhlasové programy sleduješ? 

 

V každej kategórii majú študenti priestor na uvedenie 

piatich príkladov. Môžete ich však požiadať, aby uviedli 

iba jeden či dva príklady. Ak študenti nerozumejú 

konceptu „bubliny“, krátko sa porozprávajte o tom, čo by 

to mohlo znamenať. Vysvetlite, že bublina poskytuje 

istotu toho, čo je známe, no zároveň obmedzuje 

perspektívu človeka, ktorý sa nachádza v jej vnútri (lebo 

nemôže vidieť za jej hranice). 

     

“

Pozrite sa na všetky odpovede. Uvažujte o podobnostiach a 

rozdieloch vo vašich príkladoch. 

Porozprávajte sa o všetkých troch skupinách odpovedí. 

Popri tom postupne kliknite na každý obrázok. 

Počkajte, kým svoje odpovede odošlú všetci študenti. 

Následne môžete diskutovať o všetkých, ktoré sa 

zobrazia alebo si môžete vybrať iba jednu, ktorú 

rozoberiete podrobnejšie. Opýtajte sa študentov, čo ich 

na jednotlivých odpovediach prekvapilo alebo zaujalo. 

     
 

Pri akom médiu tráviš najviac času? Uveď niekoľko 

príkladov médií. Presuň svoje odpovede do grafu. 

 

V tomto kroku sa študenti podrobnejšie zameriavajú na 

využívanie médií. Pokračovať v ďalšom kroku budú môcť 

až vtedy, keď umiestnia všetky svoje príklady na graf. Na 

zodpovedanie toho, pri akých médiách trávia najviac 

a najmenej času, im dajte iba pár minút. 

     
 

Ktoré z médií, ktoré využívate, považujete za 

najspoľahlivejšie a ktoré za menej dôveryhodné? Umiestnite 

médiá na plochu podľa toho, ako im dôverujete. Prečo 

považujete jeden mediálny zdroj za dôveryhodnejší ako iný? 

 

 



30/1/2018 

4      www.storiesthatmove.org 

    

 

Informácie a pokyny  
Dodatočné informácie a pokyny sú pri 

niektorých krokoch uvedené pod ikonkou v 

pravom hornom rohu. Uistite sa, že o tom 

študenti vedia, pretože niekedy budú tieto 

informácie a pokyny potrebovať, aby 

vypracovali svoje zadania. 

 

Podtitulky 

Uistite sa, že máte zapnuté podtitulky k videám 

ešte pred tým, než ich študenti začnú pozerať. 

Kliknite na ikonku v pravom dolnom rohu videa 

a vyberte si jazyk podtitulkov.  

 

 

 

Študenti budú môcť pokračovať len vtedy, ak umiestnia 

všetky svoje príklady na graf. Vo dvojiciach sa budú 

rozprávať o tom, prečo považujú niektoré médiá za 

dôveryhodnejšie alebo spoľahlivejšie ako iné. Študenti 

môžu následne diskutovať aj v celej skupine.  

  

 

Vypočujte si, čo o vplyve médií hovorí Shirel. 

Uveďte príklad, v čom vás osobne médiá ovplyvňujú. 

Porozprávajte sa o odpovediach v malých skupinách. 

Zvážte, aké podobnosti a rozdiely sú medzi jednotlivými 

príkladmi. Ako médiá formujú náš pohľad na seba a na svet 

okolo nás? 

 

Shirel: 

Média ovplyvňujú veľa ľudí. Napríklad v tom, že dievčatá majú 

mať určitú postavu. 

Majú nosiť veľkosť 32 a v strave sa vyhýbať uhľovodíkom. Mali 

by vyzerať ako modelky pre značku Victoria's Secret. 

Je to škoda, keď ľudia nemôžu žiť tak, ako sami chcú. Vyzerať, 

ako chcú. Prečo sa tým naša spoločnosť vôbec zaoberá? Mali 

by sme mať možnosť žiť svoj život tak, ako sa nám páči. Žiť 

tak, ako chceme, pokiaľ neubližujeme svojmu okoliu. 

 

Ako dievča ma médiá veľmi ovplyvňujú. Najmä v súčasnosti. 

Hovoria nám toľko vecí, čo by sme podľa nich akože mali 

robiť. Samozrejme, že niekedy by som aj ja chcela vyzerať ako 

Barbie alebo ako ľudia, ktorých vidíme v časopisoch. No 

niekedy jednoducho musíš dospieť do bodu...vlastne dosť 

často sa do toho bodu dostaneme, kedy si povieme, že toto už 

fakt nie je možné. Mám sa rada a nikto by mi nemal hovoriť, 

ako mám vyzerať. Alebo ako by som mala žiť, bez ohľadu na 

to, či nosím veľkosť 50 alebo 34. Alebo čokoľvek iné. 

 

Shirel hovorí o vplyve médií na to, ako ženy vnímajú samé 

seba. Dajte študentom možnosť diskutovať o  odpovediach 

v menších skupinách, pretože tak budú mať všetci väčší 

priestor na vyjadrenie sa. Zároveň sa tým vytvorí bezpečné 

prostredie, aby sa mohli podeliť aj o osobné príklady. 

Téma, o ktorej sa budú rozprávať, je totiž citlivá. 

     
 

Informácie z médií triedime každý deň. Náš filter ovplyvňuje, 

ako vidíme svet okolo seba. Vytvárame si bublinu, v ktorej sa 

cítime dobre a v ktorej sa vyznáme. Uveďte príklady médií, 

ktoré vo vašom živote hrajú nejakú rolu. 

 

Tento a nasledujúci krok je potrebné vnímať ako jeden 

celok. 
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Pozrite sa na ostatné bubliny. Nájdite v nich tri príklady, ktoré 

vás prekvapujú, a kliknite na ne. 

Diskutujte vo dvojiciach. 

Čo vás prekvapilo  v bublinách druhých ľudí? 

Prečo sa všetky bubliny od seba líšia? 

Čo sa môžete naučiť z bublín iných ľudí? 

 

Rôzne záujmy a zázemie študentov sa prejavia aj v nimi 

využívaných médiách. Ak príklady, ktoré ponúknu, sú 

rôznorodé, alebo aj keď nie sú, bude zaujímavé diskutovať 

o tom, ako médiá ovplyvňujú náš pohľad na okolitý svet. 

V tomto bode ešte nediskutujte v celej skupine, pretože to 

nasleduje v ďalšom kroku. 

     
 

Diskutujte v celej skupine. 

Aké problémy vznikajú, keď všetci žijeme v podobnej bubline?   

Alebo ak všetci žijeme v rôznych bublinách?  

Čo by sa stalo, keby ste strávili týždeň v bubline niekoho 

iného? 

 

Na uzatvorenie tohto učebného bloku si môžete na 

diskusiu vybrať iba jednu z uvedených otázok. 

 

 

Čas: približne 90 minút  

 

Reklamy sú všade, online aj offline. Ovplyvňujú to, ako 

vidíme svet a ľudí okolo nás? Ak áno, ako? 

 

Študenti budú skúmať, aké stereotypy sa v médiách 

používajú a ako ovplyvňujú ich pohľad na svet okolo seba. 

Zobrazia sa im rôzne reklamy a z nich si vyberú takú, 

o ktorej sa chcú dozvedieť viac. Všetky reklamy v nejakej 

miere stereotypy využívajú. 

      
 

Vypočujte si, čo o vplyve médií hovorí Hilga.  

Porozprávajte sa vo dvojiciach. Prečo Hilga nesúhlasí so 

spôsobom, akým niektoré médiá prezentujú ženy? Súhlasíte 

s ňou? 

 

 

 

Príklady, ktoré uvádza Hilga, sú dobrým východiskom na 

premýšľanie o stereotypoch v reklamách. 

 

Hilga: Volám sa Hilga. Pochádzam z Berlína. Mám 16 rokov a 

vyrástla som tu. Zistila som, že najmä do filmov vyberajú 

prirodzené typy. Zväčša to znamená, že majú dlhé vlasy, malé 

prsia a sú štíhle. Často sú aj veľmi ženské.  

 

A veľmi často sú ich postavy také obyčajné. Väčšina herečiek 

v hlavných úlohách je úžasná. Myslím si, že naša spoločnosť 

sa pridŕža určitých štandardov krásy. Všetci sa snažíme byť 

„dokonalými“, hoci dokonalý nemôže byť nikto. V módnych 

časopisoch vidíme samé chudé dievčatá s dlhými vlasmi a 

veľkými očami. Všetci vieme, že obrázky boli upravované, ale 

aj tak chceme takto vyzerať. Médiá nás veľmi ovplyvňujú. 

Keď už ničím iným, tak filmami a obrázkami príťažlivých žien. 

A my sa neustále snažíme byť ako ony. 

      
 

Pozrite si reklamu o holandskom páre na rande v McDonald's. 

 

Hudba: Neviem toho veľa... ale viem, že ťa milujem. A to je 

všetko, čo potrebujem vedieť. 

Muž: Hej! Stále mi dlžíš peniaze. Za hamburger. Aha! 

Komentár: Urobte to po holandsky s naším „Dutch deluxe” – 

syr, šalát a paradajky v chutnej hnedej žemli. 

Muž: Dokonalé! 

Komentár: Je to také holandské, ako sa len dá. 

 

Aký stereotyp využili tvorcovia reklamy? 

 

Ak vaši študenti nevedia, že jeden zo stereotypov o 

Holanďanoch o nich hovorí ako o „žgrlošoch“, šporovlivých 

či šetrných, nechajte ich hádať, na čo podľa nich reklama 

poukazuje. Na takúto predstavu odkazuje aj viacero 

anglických fráz: going Dutch, a Dutch treat or a Dutch date 

(urobiť to po holandsky, holandské pohostenie či rande po 

holandsky). Všetky hovoria o tom, že Holanďania platia iba 

za seba. Podobne sa aj na holandskej oslave očakáva, že si 

každý prinesie svoj vlastný drink. 

Táto jednoduchá ukážka ilustruje, ako sa reklama „hrá“ s 

národnými stereotypmi. 

      
 

V nasledujúcom klipe tvorcovia reklamy vysvetľujú svoj 

prístup. 

 

Komentár: Nikto nemôže Holanďanom povedať, že sú príliš 

šetrní. Najmä nie niekto mimo Holandska. Použili sme to ako 

východisko pre predstavenie nového hamburgera od 

McDonald's, tzv. holandského Deluxe. 
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Komentár: Reklamu sme vyrobili v angličtine a holandčine, 

zavesili sme ju na internet a predstierali, že je americká. 

Vzbudilo to množstvo reakcií a emócií. Po pár dňoch sme 

odhalili pravdu. Reklama nie je americká, ale holandská. 
 

Muž: Stále mi dlžíš peniaze. Za hamburger. Skutočne 

holandské… 

 

Komentár: Reakcie sa okamžite zmenili. Jednoduchý krok 

priniesol stovky tisícok pozretí a veľa publicity navyše. Pokiaľ 

ide o nás, je to ten najlepší výsledok –  nestálo to takmer nič. 

Takže „holandskejšie“ to už ani byť nemôže. 

     
 

Tvorcovia reklamy hovoria, že postoje k ich reklame sa 

zmenili, keď diváci zistili, že ju vyrobili Holanďania. Ak rovnaké 

stereotypy využijú „outsideri“, môže to byť citlivá vec. 

Prediskutujte vo dvojiciach. 

Prečo na ľudí viac vplýva, ak nejaký stereotyp použije niekto 

mimo dotknutej skupiny – „outsider“? 

Prečo je to iné, ak ten istý stereotyp použijú samotní členovia 

skupiny, ktorej sa týka? 

 

Diskusiu v celej skupine si nechajte až na ďalší krok. Cieľom 

druhého klipu je poukázať na to, že stereotypy sa dotýkajú 

citlivých tém a záleží od okolností aj ľudí, ako ich použijú. 

      
  

Prediskutujte v celej skupine.  

Všetci ľudia používajú stereotypy. Zobrazenie stereotypných 

situácií, oblečenia alebo správania je obľúbená skratka, ktorá 

slúži napríklad na rýchle identifikovanie nejakej krajiny. 

Popremýšľajte o príklade. 

 

Pred diskusiou požiadajte každého študenta, aby 

popremýšľal o príklade. V tomto bode je užitočné 

obmedziť príklady na konkrétne krajiny, menšinové 

skupiny si nechajte na neskôr. 

 
Stereotypy využívajú zjednodušené vyobrazenia. Je ťažké 

povedať, kedy sa stereotyp stáva predsudkom. Prediskutujte, v 

čom môže byť stereotyp urážlivý alebo môže niekomu ublížiť. 

 

Tento učebný blok sa zameriava na stereotypy. Ani 

odborníci sa nezhodujú v tom, ako presne vymedziť rozdiel 

medzi stereotypmi a predsudkami. Vyhľadajte oba výrazy v 

slovníku. Stereotypy sú často považované za urážlivé, no 

názory na to, čo možno považovať za urážku a čo nie, sa 

veľmi líšia. 

 

      
 

V menších skupinách si dôkladne prezrite rôzne reklamy. 

Niektoré sú zo súčasnosti, iné z minulosti. 

Ako skupina si vyberte jednu reklamu. 

 

Reklamy používajú sexistické, antisemitské, rasistické, 

protirómske obrazy. Niektoré sú urážlivejšie ako iné. Je 

dôležité uvedomiť si, že niektoré z týchto obrázkov môžu 

ľuďom ublížiť, ale aj to, že názory na to sa môžu líšiť. 

 

Nasledujúce otázky pomôžu študentom zvážiť, o čom 

vlastne obrázky sú. 

Aký stereotyp je použitý na tomto obrázku? 

Ako je stereotyp zobrazený? Opíšte obrázok. 

 

Hra so slovami: Americká obchodná komora sa pohrala so 

stereotypným spojením obchodu so Židmi v slogane Biznis ako 

židobvykle. 

 

Počítanie peňazí: Poľský obchodník využíva obraz bohatého 

Žida ako symbol svojho úspechu. 

 

Vyobliekané: Reklama na britský TV seriál Moja tučná 

cigánska svadba z roku 2012. 

 

Veľký úsmev: Slogan na českú zubnú pastu: „Biele zuby 

a kučeravé vlasy sú to, čo robí Cigána krásneho.“ 

 

Zdroje: Slogan spoločnosti Intel z roku 2007 hlása 

„maximalizujte moc svojich zamestnancov“ ukazujúc šéfa 

a personál. 

 

Čistenie: Mydlo a farba pokožky sú hlavnými motívmi tejto 

francúzskej reklamy z 19. storočia. 

 

Chlapci a dievčatá: Nemecké supermarkety vám dávajú na 

výber: polievka pre princeznú alebo pre požiarnika? 

 

Picking-up: Reklama na auto z roku 1996: „Zbalí päťkrát viac 

žien ako Lamborghini.“ 

 

Vysoké opätky: Reklama na školu karate v USA z roku 2011, 

ktorá hovorí, že chlapec potrebuje karate, aby sa stal 

ozajstným mužom. 

 

Muži cez palubu: Reklama si strieľa z námorníckeho pojmu na 

záchranu človeka „človek cez palubu“. 

      

Give an example of what some people might think when 
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Čo vieš o propagande? 

Porozprávajte sa o tom, čo ste zistili. 

 

Po odoslaní individuálnych odpovedí môžu o nich študenti 

krátko diskutovať a odraziť sa od slov, ktoré sa im  zobrazia 

v textovom poli. Tejto otázke sa budeme venovať aj na 

konci celého bloku, aby mali študenti možnosť vyhodnotiť 

nové informácie a poznatky, ktoré získali.

      
  

Vyber si obrázok, ktorý znázorňuje propagandu. 

 

Študenti si vyberú obrázok, ktorý považujú za zaujímavý. 

Príklady sa zaoberajú antisemitizmom, rasizmom 

a anticigánizmom. 

      
 

Pozri sa pozorne na obrázok a pár slovami odpovedz na 

každú z troch otázok. 

Čo vidíš? 

Čo ti napadlo pri pohľade na tento obrázok? 

Aké máš k tomu otázky? 

 

Metóda zviditeľneného myslenia pomáha študentom 

pozorne sa pozerať a premýšľať o tom, čo vidia. Po tom, 

ako odpovedali na otázky, sa o obrázku dozvedia aj 

podrobnejšie informácie. 

 

Zobrazené sú nasledovne obrázky a opisy.  

 

Pamflet proti Osmanskej ríši  

V 15. a 16. storočí mali viaceré európske štáty vojenské 

konflikty s Osmanskou ríšou, ktorá expandovala na západ 

a okupovala veľké časti európskeho územia. Na verejných 

miestach boli proti Otomanom vyvesené mnohé vyhlásenia.  

Tento nemecky písaný pamflet  ukazuje osmanského vojaka 

zabíjajúceho deti. Takéto letáky rozšírili obraz „krvilačných 

Turkov“. Turci boli zobrazovaní ako najväčší nepriatelia 

kresťanstva. 

 

Nie pre Sintov a Rómov 

Tento nemecký plagát hovorí: „Peniaze pre starú mamu, nie 

pre Sintov a Rómov.“ Obrázok staršej pani v núdzi naznačuje, 

že peniaze sa míňajú na Sintov a Rómov namiesto toho, aby 

sa dali penzistom. Plagát bol použitý v kampani extrémne 

pravicovej Národno-demokratickej strany Nemecka. Rómovia 

a Sintovia v nej boli obviňovaní za sociálne problémy s cieľom 

vyvolať v ľuďoch hnev. 

Úrady v jednom meste nariadili odstránenie týchto plagátov, 

no súd rozhodol, že boli prípustným prejavom slobody slova, 

a preto museli byť opätovne vyvesené. 

 

 

 

      
 

Vytvorte nové skupiny tak, aby v nich bol vždy aspoň jeden 

človek z každej predchádzajúcej skupiny. Porozprávajte sa 

v nich o všetkých obrázkoch. 

 

Skúste nájsť odpovede na nasledujúce otázky. 

Pre koho boli reklamy určené?  

V čom vidíte podobnosti a rozdiely?  

Čo vám z toho vyplýva? 

 

Každá skupina by mala pozostávať aspoň z troch 

študentov, ktorí sa pozreli na rôzne príklady. Pri 

porovnávaní inzerátov by mali zodpovedať vyššie uvedené 

otázky. 

      

Popremýšľajte o troch dôvodoch, kvôli ktorým zadávatelia 

reklamy využívajú stereotypy? 

Porozprávajte sa v celej skupine. 

 

Po tom, ako študenti otázky zodpovedali, by mali zhrnúť 

hlavné myšlienky pred záverečnou diskusiou v celej 

skupine. 

Môžete diskutovať aj o úlohe inštitúcií (súkromných a 

verejných) pri reprodukovaní stereotypov, ktoré používajú 

v reklamách. 

 

 

Čas: približne 45 minút 

 

Základom mediálnych príbehov sú fakty, postupy a 

emócie. Pomáhajú nám premýšľať o realite. Avšak 

príbehy a obrázky z rôznych médií sú často spojené aj 

s nejakou ideológiou alebo komerčným zámerom. Takže 

kedy sme len informovaní a kedy sme už manipulovaní? 

Pozrime sa pozornejšie na niekoľko príkladov 

propagandy a na metódy, ktoré sa používajú na 

ovplyvňovanie nášho vnímania reality. 

 

Študenti posudzujú historické a súčasné príklady, aby 

preskúmali mechanizmy využívané pri propagande 

a zvažujú, ako nimi môžu byť oni sami ovplyvňovaní. 

 

https://www.storiesthatmove.org/sk/aktivne-ucenie-2/zviditelnene-myslenie/
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Vnímavosť 

Efektívna propaganda prináša správy, ktoré sa v rámci 

spoločnosti priamo dotýkajú konkrétnych skupín. 

Propagandisti sa môžu odvolávať na rasovú alebo etnickú 

identitu, rodinu alebo komunitu, koníčky, presvedčenie a 

hodnoty alebo dokonca vyše sny o budúcnosti. 

 

Zjednodušovanie 

Propaganda môže používať fakty, ale aj polovičné pravdy, 

osobné názory a klamstvá. Úspešná propaganda používa 

jednoduché príbehy, ktoré znejú povedome a dôveryhodne. 

Často používa konkrétny typ zobrazenia a opakuje ho, aby sa 

zdalo byť prirodzené a ozajstné. 

 

Útočenie  

Propaganda umožňuje urážať alebo bagatelizovať politických 

alebo spoločenských protivníkov, pričom spochybňuje ich 

legitimitu, dôveryhodnosť a správnosť ich myšlienok, niekedy 

dokonca aj ich charakter. 

 

Tieto poznámky sú prevzaté a upravené zo stránky: 

http://propaganda.mediaeducationlab.com/techniques/  

 

Pracujte vo dvojici a vyberte si jeden obrázok. 

Aké emócie sú tu zobrazené? 

Kto je cieľovou skupinou propagandy? 

Čo vyvolá záujem ľudí o posolstvo tohto obrázka? 

 

Ak budete niečo považovať za propagandu, porozprávajte sa 

o tom v celej skupine. 

 

Po tom, ako sa dvojice podrobne pozreli na vybraný 

príklad, zozbierajte ich postrehy o povahe propagandy. 

Prepojte ich s technikami, ktoré boli študentom 

prezentované. 

      
 

Vyberte si z médií aktuálny obrázok, ktorý by ste nazvali 

propagandou. Nájdite ho online a vytlačte si ho, alebo si taký 

obrázok odfoťte na ulici. 

 

Porozprávajte sa vo dvojiciach. 

Opíšte vybraný obrázok a ozrejmite aj dôvod, prečo ste si ho 

vybrali. Vysvetlite, prečo ho považujete za propagandu. 

 

Toto zadanie môžu študenti dostať ako domácu úlohu. Vo 

dvojiciach alebo v menších skupinách môžu prediskutovať 

svoje príklady a pripraviť si prezentáciu pre celú triedu. 

 

Informácie pre študentov pod ikonkou (i): 

Pri prezentácii sa navzájom vystriedajte. Skúste vytvoriť 

skupiny obrázkov, ktoré k sebe patria. 

 

 

Život pod zákazom “gej propagandy” v Rusku  

Americký denník The New York Times zverejnil tento obrázok 

v odpovedi na celoštátny zákaz „propagandy v prospech 

netradičných sexuálnych vzťahov“ v Rusku. Zmienka o 

homosexualite sa v spoločnosti neplnoletých stala v krajine 

trestným činom. Obrázok sa objavil tesne pred Zimnými 

olympijskými hrami 2014 v ruskom Soči. Plameň zapaľovača 

má podobu veže Kremeľského paláca, symbolu ruského štátu, 

ako páli dúhu, symbol rôznorodej komunity LGBT+ ľudí. 

 

“Za znepriatelenými mocnosťami stojí – Žid” 

Tento nemecký plagát sa rozširoval v roku 1945, aby poukázal 

na pôvodcu utrpenia nemeckých občanov po vojne. Muž, ktorý 

sa čiastočne ukrýva za britskou, americkou a sovietskou 

vlajkou, predstavuje Žida nesúceho retiazku s Dávidovou 

hviezdou. Tvrdý klobúk a oblek naznačujú prepojenie 

s mocou. Jeho výraz je ľstivý. Plagát naznačuje, že sú to práve 

Židia spolupracujúci s nepriateľskými mocnosťami, ktorí sú 

zodpovední za pád Nemecka. 

 

Teroristické útoky v Paríži 

Kresba zobrazuje teroristu tzv. Islamského štátu a izraelského 

predsedu vlády Benjamina Netanjahua neďaleko Eiffelovej 

veže v Paríži. Netanjahu navádza teroristovu zbraň na cieľ. 

Obrázok tým naznačuje, že za teroristickými útokmi v Paríži, 

ktoré sa začali 13. novembra 2015, bol štát Izrael. Takéto 

zobrazenie, v ktorom je nejaká skupina alebo krajina 

obviňovaná zo zverstiev, je bežným spôsobom démonizovania 

vnímaného nepriateľa. Obrázok sa objavil na oficiálnej 

facebookovej stránke palestínskeho hnutia Fatah iba pár dní 

po útoku. 

      
  

Propaganda sa objavuje v mnohých formách a podobách, no 

na ovplyvňovanie ľudí sa neustále používajú veľmi podobné 

techniky. V poznámkach pre študentov nájdete vysvetlenie, 

ako tieto techniky fungujú. 

 

Informácie pre študentov pod ikonkou (i): 

Propaganda využíva rôzne techniky.  

 

Strhujúce emócie 

Aby mohla propaganda ovplyvňovať konanie ľudí, hrá sa s ich 

emóciami. Úspešní tvorcovia propagandy rozumejú tomu, ako 

posolstvo psychologicky prispôsobiť, aby vytvorili pocit 

pobúrenia či vzrušenia, ktorý u  prijímateľov potláča kritické 

myslenie. 

 

 
 

 

 

 

 

 

http://propaganda.mediaeducationlab.com/techniques/
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Urobte si výstavu všetkých obrázkov.  

V akých rôznych formách sa dnes môže propaganda 

používať? Aký je jej účel? Je propaganda vždy úspešná? 

Vysvetlite prečo. 

 

Uistite sa, že študenti vedia, že si budú navzájom 

prezentovať nimi zvolené príklady. Prechádzka galériou je 

technika, ktorá študentov motivuje, aby sa aktívne zapojili 

do diskusie. Môže sa realizovať v mnohých formách a aj 

online. Zvážte, aké na to máte časové a priestorové 

možnosti. 

      
 

Pozrite sa na vaše odpovede na začiatku. 

Čo viete o propagande teraz? 

Porozprávajte sa o tom v skupine. 

 

Po tom, čo študenti pridali svoje nové myšlienky, 

porozprávajte sa v celej skupine o tom, či teraz lepšie 

rozumejú, čo je propaganda, aké techniky sa pri nej 

využívajú a prečo na ňu ľudia citlivo reagujú. 

 


