Aho pracovat s
meédiami?

Ucebny celok 4
Zhmutie pre pedagogov
S tipmi a informaciami pre kazdy u¢ebny blok

Text v kurzive je prevzaty priamo zo vzdeldvacieho ndstroja.

Informdcie k ndm prichddzaju kaZzdodenne a z mnohych
smerov: od priatelov aZ k médiam (televizia, rddio, tlac a
internet - dokonca aj reklamy su déleZitym zdrojom
informdacii). KaZdy deri sa rozhodujeme, ktoré médid
budeme sledovat, ¢o ovplyvriuje aj to, ako vidime svet okolo
nds. Niekedy vSak médid nase obzory aj ohranicuju.
Vytvdrame si akési informacné ,bubliny”, do ktorych sa
uzatvdrame. Akym spésobom méZeme sprdvy Ci informdcie
triedit a pozerat'sa na ne kritickym okom?

Ciele
V tomto u¢ebnom celku Studenti:
e posudzuju, ktoré média sami a ich spoluZiaci
sleduju a ako ich to mo6Zze ovplyviiovat;
e skumaju koncept stereotypov a uvaZzuju nad
vztahom medzi stereotypmi a predsudkami;
e skumaju koncept stereotypov vo vztahu k
reklame;

e vyuzivaju zrucnosti spojené s aktivnym citanim a

pocuvanim, aby spochybnili viastné predstavy
o réznych skupinach ludi, ktori v reklamach

vystupuju;
e rozpoznavaju, aké techniky sa pouzivaja v
propagande.
Struktiira

Ucebny celok Ako pracovat s médiami? pozostava z troch

blokov (lekcii), z ktorych kazdy obsahuje viacero krokov.

Blok 1: Studenti analyzuiju, ako sami vyuZivaju rézne
média a porovnavaju svoju medialnu spotrebu
s ostatnymi.

Blok 2: Studenti skiimaju, ako sa v médiach pouZivaju
stereotypy a ako ovplyviiuju to, ako vidime svet a ludi
okolo seba.

Blok 3: Studenti posudzuju historické a st¢asné priklady,

aby preskumali mechanizmy vyuZzivané pri propagande
a zvazuju, ako mozu byt nimi oni sami ovplyvriovani.

Studenti budu potrebovat priblizne 90 mintt na Bloky 1
a 2 a priblizne 45 minut na Blok 3.
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Pracovné postupy - ikonky

Studenti budu €asto pracovat vo dvojiciach,
v mensich skupinach alebo diskutovat

0 urcitej téme v celej skupine. Odporucany
pracovny postup je pri jednotlivych
krokoch vyznaceny tymito ikonkami:

Individualne odpovedanie na otazky
umoznuje sformulovat osobny pohlad na
danu zaleZitost.

Prediskutovanie témy vo dvojiciach dava
kazdému moznost vyjadrit svoj nazor v
jednoduchom formate, s dalSou osobou.

Diskusie v mensich skupinach umoznuju
zdielat viacero nazorov a vytvaraju
neformalny priestor na vyjadrenie sa. Nie
vSetci Studenti radi hovoria svoje nazory
pred celou skupinou.

Diskusie v celej skupine umoznuju ziskat
prehlad o vysledkoch prace v mensich
skupinach a Studentom aj pedagdégom
davaju priestor na zosumarizovanie
hlavnych vystupov.
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Blok 1- Media a ja

Cas: priblizne 90 minut

Médid nds neustdle bombarduju informdciami a
ndzormi. Ako si z nich vyberdme a ako nds ovplyvriuju?
Pozrime sa na to kriticky.

Osnova

V tomto bloku sa Studenti zaoberaju rozmanitym a
zlozitym svetom médii. Najskor sa pozru na svoju vlastnu
medialnu ,bublinu” a analyzuju spésoby, akymi média
vyuZivaju. Nasledne spdsoby vyuZzivania roznych médii
zdielaju a vzajomne porovnavaju s ostatnymi Studentmi.

Krok 1 Co vidim?

Napiste prvych pdt veci, ktoré uvidite na nasledujicom
obrdzku. Mdte na to len 30 sekiind.

Porozprdvajte sa vo dvojiciach o tom, ¢o kaZdy z vds videl.
Co pre spolocnost znamenaju obrdzky? Su pre ludi déleZité?

Zahrievacia aktivita ma Studentom ukazat, Ze hoci sa
rézni fudia pozeraju na ten isty obrazok, mézu v fiom
vidiet rézne veci. Diskusia vo dvojiciach slUzi ako kratka
rozcvicka, nemala by trvat viac ako par minut.

Otazka o pdsobeni obrazov a o réznych spdsoboch
zobrazovania je skor filozoficka. Podla zaujmu Studentov
si premyslite si, kolko Casu jej chcete venovat. Ste eSte len
na zaciatku vzdelavacieho bloku, a preto sa tymto
otadzkam venuijte iba kratko. Studentov by mala iba
nasmerovat k uvazovaniu o rozli¢nych spdsoboch, akymi
sa obrazy pouzivaju.

Krok 2 Typy médii

KaZdy pozerd alebo pocuva rézne média. A kaZzdy definuje
médid inym sp6sobom.

Co znamenaju ,médid” pre teba?

Prezrite si vSetky odpovede. Preco si myslite, Ze vaSa skupina
pouZila tolko réznych slov? DokdZeme teraz lepsie
zadefinovat, Co su ,média“?-Porozprdvajte sa o odpovediach
vo vasej skupine.

Pri tychto otdzkach neexistuju spravne alebo nespravne
odpovede. Ak Studenti pridu s velmi odliSnymi pojmami Ci
slovami, skuste ich odpovede zoskupit. Pomozete tak
Studentom uvedomit si, Ze ,média“ su komplexnym
terminom, ktory pouzivame mnohymi sp6sobmi.
Nemusite eSte obSirne rozpravat o konkrétnych
prikladoch, lebo médiam, ktoré Studenti sami vyuzivajd,
sa budete podrobnejSie venovat v dalSom kroku.
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Kym zacnete

e Uistite sa, Ze Studenti su si vedomi
toho, Ze ich odpovede budu zdielat so
skupinou. Vymena nazorov a diskusia
su totiz klicové pre proces ucenia.
VZdy, ked'sa na svoje konto prihlasia,
kratky text ich upozorni na to, Ze ich
odpovede uvidite vy a v pripade
skupinovej prace aj ich spoluziaci.

e KedZe su viaceré diskutované témy
osobné, zvazte, Ci je v triede bezpecné
prostredie a dobra klima a €i ste si isti,
Ze Studenti sa budu k sebe spravat s
reSpektom. Prediskutujte tlto
zalezitost vopred, ak si myslite, Ze je to
potrebné.

e  Priviacerych krokoch v ramci
ucebného bloku budd méct Studenti
pokracovat az po tom, ako napiSu a
0doslu jednu €i viac odpovedi. V
niektorych pripadoch budd moct
pokracovat, az ked svoje odpovede
odoslu vsetci ¢lenovia skupiny. Je
dolezité, aby o tom Studenti vedeli.

o Studenti potrebuju vediet, kolko ¢asu
md&zu stravit pri kazdom kroku. Beruc
do Uvahy Uroven danej skupiny a ¢as,
ktory mate k dispozicii, dajte
Studentom dopredu vediet, kolko ¢asu
maju na jednotlivé Ulohy. Kazdy blok
zacina kratkymi “zahrievacimi”
otazkami. Tie by ste mali prejst
pomerne rychlo, aby ste mali viac €asu
na diskusie v dalSich krokoch.

e Posudte, ¢i niektoré zadania mozete
zadat ako domacu Ulohu (tipy su
naznacené). Napriklad prieskum alebo
priprava prezentacii mézu byt zadané
ako individualne alebo aj skupinové
domace ulohy.

Viacvrstvové ucenie

Viacvrstvové alebo zmiesané ucenie (blended
learning) strieda pracu online a offline a
Studentom umozniuje efektivne vyuzit vyhody
oboch prostredi. Proces uenia pozostava
prevazne z vypracovavania individualnych
zadani a naslednych intenzivnych vymen medzi
Studentmi. Cely tento proces by ste mali
pozorne sledovat.

Zadania sa nemaju vypracovavat v o
najkratSom case a jednotlivi Studenti by nemali
vyrazne predstihnut celd skupinu. UZito¢né
md&Ze byt niektoré texty si spolo¢ne precitat a
spolocne si tieZ pozriet zahrnuté videoklipy. Na
skupinovu pracu a diskusie si vyhradte dostatok
casu.
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Kroh 3 Co je v tvojej bubline?

Aké typy médii zohrdvaju ulohu v tvojom Zivote? Uved’
priklady tlacovych, elektronickych a digitdinych médir.
Aké Casopisy alebo noviny Citas?

Aké hry, aplikdcie alebo webové stranky pouZivas?
Ktoré televizne a rozhlasové programy sledujes?

V kazdej kateg6rii maju Studenti priestor na uvedenie
piatich prikladov. M6Zete ich vSak poZiadat, aby uviedli
iba jeden i dva priklady. Ak Studenti nerozumeju
konceptu ,bubliny”, kratko sa porozpravajte o tom, ¢o by
to mohlo znamenat. Vysvetlite, Ze bublina poskytuje
istotu toho, Co je zndme, no zaroven obmedzuje
perspektivu Cloveka, ktory sa nachadza v jej vnutri (lebo
nemoze vidiet za jej hranice).

Krok 4 O ,,bubline”

Pozrite sa na vietky odpovede. UvaZujte o podobnostiach a
rozdieloch vo vasich prikladoch.

Porozprdvajte sa o v3etkych troch skupindch odpovedi.
Popri tom postupne kliknite na kaZdy obrdzok.

Pockajte, kym svoje odpovede odoslu vsetci Studenti.
Nasledne mézete diskutovat o vSetkych, ktoré sa
zobrazia alebo si mbzete vybrat iba jednu, ktoru
rozoberiete podrobnejSie. Opytajte sa Studentov, co ich
na jednotlivych odpovediach prekvapilo alebo zaujalo.

Krok 5 Medialna spotreba
Pri akom médiu trdvis najviac ¢asu? Uved niekolko
prikladov médii. Presuri svoje odpovede do grafu.

V tomto kroku sa Studenti podrobnejSie zameriavaju na
vyuzivanie médii. Pokracovat v dalSom kroku budd méct
az vtedy, ked umiestnia v3etky svoje priklady na graf. Na
zodpovedanie toho, pri akych médiach travia najviac

a najmenej €asu, im dajte iba par minut.

Krok 6 Doveryhodnost

Ktoré z médii, ktoré vyuZivate, povaZujete za
najspolahlivejSie a ktoré za menej déveryhodné? Umiestnite
médid na plochu podla toho, ako im déverujete. Preco
povaZujete jeden medidlny zdroj za déveryhodnejsi ako iny?
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Navigdcia

VSetky ucebné celky pozostavaju z u¢ebnych
blokov. Ako pedagdég mate moznost vybrat si
konkrétny celok aj blok, s ktorym budu Studenti
pracovat. Kazdy blok pozostava z viacerych
krokov. Vacsina z nich je rozlozena na
niekolkych strankach - zvycajne s otazkou,
sprievodnou informaciou a zadanim na pracu
vo dvojici & v mensej skupine. Studenti sa mézu
vratit na predchadzajucu stranku iba vtedy, ak
je sucastou toho istého kroku, napriklad aby sa
eSte raz pozreli na otazku alebo si ete raz
precitali sprievodnu informaciu. Navigacia
Sipkou spat v prehliadaci neumoznuje navrat k
predchadzajicim krokom. Ak je takyto navrat

z nejakého dévodu potrebny, menu v favom
hornom rohu umoznuje presuny v ramci celého
ucebného bloku.

Slovné polia

V online prostredi su dva typy poli, na ktorych
sa zobrazuju odoslané individualne odpovede
Studentov. ‘Pole slov’ zozbiera vSetky zaslané
odpovede a vSetky ich aj zobrazi. Na druhej
strane, ‘pole vybranych odpovedi’ ukazuje len
ich ndhodny vyber. To znamena, Ze nie kazdy
Student uvidi rovnaké odpovede. Zvycajne je
totiz odoslanych viac slov, nez sa zmesti na
obrazovku. UzZitocnym spésobom, ako zachytit
celd Sirku odpovedi, je preto pytat sa na
prekvapujuce alebo zaujimavé odpovede, ktoré
Studenti na svojej obrazovke vidia. Ako
moderator moZzete tiez vytvorit skupiny slov,
ktoré patria k sebe.

V niektorych pripadoch pole zozbiera nazory
Studentov, Statisticky ich vyhodnoti a zobrazi ich
v podobe grafu alebo ¢iselného vyjadrenia.
Rozptyl potom ilustruje rozdielne nazory ¢lenov
skupiny, pricom k dispozicii mate namety na
dalSiu diskusiu k danej téme.

Studenti, ktori odo3Iu svoje odpovede medzi
prvymi, budd mat pole odpovedi relativne
prazdne. Po tom, ¢o odpovede odosIU aj
posledni, poziadajte vSetkych, aby si zobrazenie
na stranke aktualizovali.

Slovnik

K slovam, ktoré su v textoch vyznacené, najdete
v slovniku vysvetlenia. To, do akej miery
Studenti slovnik vyuziju, bude zavisiet od
Urovne ich znalosti, prejaveného zaujmu a ¢asu,
ktory budd mat k dispozicii. V niektorych
pripadoch budud priamo vyzvani, aby slovnik
pouZili. Zvazte, ktoré vyrazy alebo pojmy chcete
prediskutovat v celej skupine a uistite sa, Ze
Studenti ich vyznamu porozumeli.
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Studenti budd méct pokracovat len vtedy, ak umiestnia
vSetky svoje priklady na graf. vo dvojiciach sa budu

rozpravat o tom, preco povaZuju niektoré média za Informdcie a pokyny
déveryhodnejsie alebo spolahlivejsie ako iné. Studenti Dodatocné informacie a pokyny su pri
mdbzu nasledne diskutovat aj v celej skupine. niektorych krokoch uvedené pod ikonkou v

pravom hornom rohu. Uistite sa, Ze o tom
Studenti vedia, pretoZe niekedy budu tieto
informacie a pokyny potrebovat, aby
Krok 7 Vplyv vypracovali svoje zadania.
Vypocujte si, o o vplyve médii hovori Shirel.
Uvedte priklad, v Com vds osobne médid ovplyvriujd.
Porozprdvajte sa o odpovediach v malych skupindch.
Zvdzte, aké podobnosti a rozdiely st medzi jednotlivymi
prikladmi. Ako médid formuji nds pohlad na seba a na svet
okolo nds?

Podtitulky

Uistite sa, Ze mate zapnuté podtitulky k videam
eSte pred tym, nez ich Studenti za¢nu pozerat.
Kliknite na ikonku v pravom dolnom rohu videa
a vyberte si jazyk podtitulkov.

Shirel:

Média ovplyvriuju vela ludi. Napriklad v tom, Ze dievéatd maju
mat urcitu postavu.

Maju nosit velkost 32 a v strave sa vyhybat uhlovodikom. Mali
by vyzerat ako modelky pre znacku Victoria's Secret.

Je to Skoda, ked'ludia neméZzu Zit tak, ako sami chcu. Vyzerat,
ako chcu. Preco sa tym naSa spolocnost vébec zaoberd? Mali
by sme mat moZnost Zit svoj Zivot tak, ako sa ndm paci. Zit
tak, ako chceme, pokial neubliZujeme svojmu okoliu.

Ako dievéa ma médid velmi ovplyvriuju. Najmé v stcasnosti.
Hovoria ndm tolko veci, o by sme podla nich akoZe mali
robit. Samozrejme, Ze niekedy by som aj ja chcela vyzerat ako
Barbie alebo ako ludia, ktorych vidime v ¢asopisoch. No
niekedy jednoducho musis dospiet do bodu...vlastne dost
Casto sa do toho bodu dostaneme, kedy si povieme, Ze toto uZz
fakt nie je moZné. Mdm sa rada a nikto by mi nemal hovorit,
ako mdm vyzerat. Alebo ako by som mala Zit, bez ohladu na
to, ¢i nosim velkost 50 alebo 34. Alebo cokolivek iné.

Shirel hovori o vplyve médii na to, ako Zeny vnimaju samé
seba. Dajte Studentom moZznost diskutovat o odpovediach
v mensich skupindch, pretoZe tak budd mat vSetci vacsi
priestor na vyjadrenie sa. Zaroven sa tym vytvori bezpecné
prostredie, aby sa mohli podelit aj o osobné priklady.
Téma, o ktorej sa budu rozpravat, je totiz citliva.

Krok 8 Tvoja bublina

Informdcie z médii triedime kaZdy den. NGs filter ovplyvriuje,
ako vidime svet okolo seba. Vytvdrame si bublinu, v ktorej sa
citime dobre a v ktorej sa vyzndme.-Uvedte priklady médii,
ktoré vo vasom Zivote hraju nejaku rolu.

Tento a nasledujuci krok je potrebné vnimat ako jeden
celok.
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Krok 9 Reflexia

Pozrite sa na ostatné bubliny. Ndjdite v nich tri priklady, ktoré
vds prekvapuju, a kliknite na ne.

Diskutujte vo dvojiciach.

Co vds prekvapilo v bublindch druhych ludi?

Preco sa vsetky bubliny od seba liSia?

Co sa méZete naucit z bublin inych ludi?

R&zne zaujmy a zadzemie Studentov sa prejavia aj v nimi
vyuzivanych médiach. Ak priklady, ktoré ponuknu, su
réznorodé, alebo aj ked nie su, bude zaujimavé diskutovat
o tom, ako média ovplyvniuju nds pohlad na okolity svet.

V tomto bode eSte nediskutujte v celej skupine, pretoze to
nasleduje v dalSom kroku.

Krok 10 Praskanie bublin

Diskutujte v celej skupine.

Aké problémy vznikaju, ked'vsetci Zijeme v podobnej bubline?
Alebo ak vsetci Zijeme v réznych bublindch?

Co by sa stalo, keby ste stravili tyZderi v bubline niekoho
iného?

Na uzatvorenie tohto u¢ebného bloku si mbzZete na
diskusiu vybrat iba jednu z uvedenych otdzok.

Blok 2 - Analyza reklam

Cas: priblizne 90 minit

Reklamy su vSade, online aj offline. Ovplyviiuju to, ako
vidime svet a ludi okolo nds? Ak dno, ako?

Osnova

Studenti budt skimat, aké stereotypy sa v médiach
pouZivaju a ako ovplyvriuju ich pohlad na svet okolo seba.
Zobrazia sa im rozne reklamy a z nich si vybert taka,

o ktorej sa chcu dozvediet viac. VSetky reklamy v nejake;j
miere stereotypy vyuzivaju.

Krok 1 Prirodzeny typ

Vypocujte si, ¢o o vplyve médii hovori Hilga.

Porozprdvajte sa vo dvojiciach. Preco Hilga nesthlasi so
spbsobom, akym niektoré médid prezentuju Zeny? Sthlasite
s fou?
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Priklady, ktoré uvadza Hilga, s dobrym vychodiskom na
premyslanie o stereotypoch v reklamach.

Hilga: Voldm sa Hilga. Pochddzam z Berlina. Mdm 16 rokov a
vyrdstla som tu. Zistila som, Ze najmd do filmov vyberajt
prirodzené typy. ZvaSa to znamend, Ze maju dlhé viasy, malé
prsia a su tihle. Casto su aj velmi Zenské.

A velmi Casto su ich postavy také obycajné. Vacsina hereciek
v hlavnych dlohdch je tZasnd. Myslim si, Ze nasa spolocnost
sa pridrZa urcitych Standardov krdsy. VSetci sa snaZime byt
»~dokonalymi“, hoci dokonaly neméZe byt nikto. V médnych
casopisoch vidime samé chudé dievcatd s dlhymi viasmi a
velkymi ocami. VSetci vieme, Ze obrdzky boli upravované, ale
aj tak chceme takto vyzerat. Médid nds velmi ovplyvriuju.
Ked'uZ ni¢im inym, tak filmami a obrdzkami pritaZlivych Zien.
A my sa neustdle snaZime byt ako ony.

Krok 2 Rande
Pozrite si reklamu o holandskom pdre na rande v McDonald's.

Hudba: Neviem toho vela... ale viem, Ze ta milujem. A to je

vsetko, Co potrebujem vediet.

Muz: Hej! Stdle mi diZis peniaze. Za hamburger. Aha!

Komentdr: Urobte to po holandsky s nasim ,,Dutch deluxe” -
syr, Saldt a paradajky v chutnej hnedej Zemli.

Muz: Dokonalé!

Komentar: Je to také holandské, ako sa len dd.

Aky stereotyp vyuZili tvorcovia reklamy?

Ak vasi Studenti nevedia, Ze jeden zo stereotypov o
Holandanoch o nich hovori ako o ,ZgrloSoch”, Sporovlivych
¢i Setrnych, nechajte ich hadat, na ¢o podla nich reklama
poukazuje. Na takuto predstavu odkazuje aj viacero
anglickych fraz: going Dutch, a Dutch treat or a Dutch date
(urobit to po holandsky, holandské pohostenie i rande po
holandsky). VSetky hovoria o tom, Ze Holandania platia iba
za seba. Podobne sa aj na holandskej oslave ocakava, Ze si
kazdy prinesie svoj vlastny drink.

Tato jednoducha ukazka ilustruje, ako sa reklama ,hra“s
narodnymi stereotypmi.

Krok 3 Tvorcovia
V nasledujucom klipe tvorcovia reklamy vysvetluji svoj
pristup.

Komentdr: Nikto neméZe Holandanom povedat, Ze su prilis
setrni. Najmd nie niekto mimo Holandska. PouZili sme to ako
vychodisko pre predstavenie nového hamburgera od
McDonald's, tzv. holandského Deluxe.
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Komentdr: Reklamu sme vyrobili v anglictine a holandCine,
zavesili sme ju na internet a predstierali, Ze je americkd.
Vzbudilo to mnoZstvo reakcii a emdcii. Po pdr drioch sme
odhalili pravdu. Reklama nie je americkd, ale holandskd.

Muz: Stale mi dlIZi$ peniaze. Za hamburger. Skutocne
holandské...

Komentdr: Reakcie sa okamZite zmenili. Jednoduchy krok
priniesol stovky tisicok pozreti a vela publicity navyse. Pokial
ide o nds, je to ten najlepsi vysledok - nestdlo to takmer nic.
TakZe ,holandskejSie” to uZ ani byt neméZe.

Krok 4 Divaci

Tvorcovia reklamy hovoria, Ze postoje k ich reklame sa
zmenili, ked divdci zistili, Ze ju vyrobili Holandania. Ak rovnaké
stereotypy vyuZiju ,outsideri”, méZe to byt citlivd vec.

Prediskutujte vo dvojiciach.

Preco na ludi viac vplyva, ak nejaky stereotyp pouZije niekto
mimo dotknutej skupiny - ,outsider”?

Preco je to iné, ak ten isty stereotyp pouZiju samotni lenovia
skupiny, ktorej sa tyka?

Diskusiu v celej skupine si nechajte az na dalsi krok. Ciefom
druhého klipu je poukazat na to, Ze stereotypy sa dotykaju
citlivych tém a zaleZi od okolnosti aj Iudi, ako ich pouZiju.

Krok 5 Pozorovanie stereotypu

Prediskutujte v celej skupine.

VSetci ludia pouZivaju stereotypy. Zobrazenie stereotypnych
situdcii, obleCenia alebo sprdvania je obltibend skratka, ktord
slazi napriklad na rychle identifikovanie nejakej krajiny.
Popremyslajte o priklade.

Pred diskusiou poZiadajte kazdého Studenta, aby
popremyslal o priklade. V tomto bode je uZitoc¢né
obmedzit priklady na konkrétne krajiny, menSinové
skupiny si nechajte na neskor.

Stereotypy vyuZivaju zjednodusené vyobrazenia. Je tazké
povedat, kedy sa stereotyp stdva predsudkom. Prediskutujte, v
com méZe byt stereotyp urdZlivy alebo méZze niekomu ubliZit.

Tento uCebny blok sa zameriava na stereotypy. Ani
odbornici sa nezhoduju v tom, ako presne vymedzit rozdiel
medzi stereotypmi a predsudkami. Vyhladajte oba vyrazy v
slovniku. Stereotypy su Casto povazované za urazlivé, no
nazory na to, ¢o mozno povazovat za urazku a €o nie, sa
velmi liSia.
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Krok 6 Akceptovat, i nie?

V mensich skupindch si dbkladne prezrite rézne reklamy.
Niektoré su zo sucasnosti, iné z minulosti.

Ako skupina si vyberte jednu reklamu.

Reklamy pouzivaju sexistické, antisemitské, rasisticke,
protirdmske obrazy. Niektoré su urazlivejSie ako iné. Je
dolezité uvedomit si, Ze niektoré z tychto obrazkov mozu
[udom ublizit, ale aj to, Ze nazory na to sa moézu lisit.

Nasledujuce otazky pombZu Studentom zvazit, o com
vlastne obrazky su.

Aky stereotyp je pouZity na tomto obrdzku?

Ako je stereotyp zobrazeny? Opiste obrdzok.

Hra so slovami: Americkd obchodnd komora sa pohrala so
stereotypnym spojenim obchodu so Zidmi v slogane Biznis ako
Zidobvykle.

Pocitanie periazi: Polsky obchodnik vyuZiva obraz bohatého
Zida ako symbol svojho tspechu.

Vyobliekané: Reklama na britsky TV seridl Moja tu¢nd
cigdnska svadba z roku 2012.

Velky usmev: Slogan na Cesku zubnu pastu: , Biele zuby
a kuceravé vlasy su to, ¢o robi Cigdna krdsneho.”

Zdroje: Slogan spolocnosti Intel z roku 2007 hldsa
~maximalizujte moc svojich zamestnancov” ukazujuc Séfa
a persondl.

Cistenie: Mydlo a farba pokoZky st hlavnymi motivmi tejto
francuzskej reklamy z 19. storocia.

Chlapci a diev¢atd: Nemecké supermarkety vam ddvaju na
vyber: polievka pre princeznt alebo pre poZiarnika?

Picking-up: Reklama na auto z roku 1996: ,Zbali pdtkrdt viac
Zien ako Lamborghini.”

Vysoké opdtky: Reklama na Skolu karate v USA z roku 2011,
ktord hovori, Ze chlapec potrebuje karate, aby sa stal

ozajstnym muZom.

MuZi cez palubu: Reklama si striela z ndmornickeho pojmu na
zdchranu c¢loveka ,Clovek cez palubu®.

www.storiesthatmove.org



Krok 7 Zdiel'ajte a porovnavajte

Vytvorte nové skupiny tak, aby v nich bol vZdy aspori jeden
Clovek z kaZdej predchddzajucej skupiny. Porozprdvajte sa
v nich o vietkych obrdzkoch.

Skuste ndjst odpovede na nasledujice otdzky.
Pre koho boli reklamy urcené?

V ¢om vidite podobnosti a rozdiely?

Co vdm z toho vyplyva?

Kazda skupina by mala pozostavat aspon z troch
Studentov, ktori sa pozreli na rézne priklady. Pri
porovnavani inzeratov by mali zodpovedat vyssie uvedené
otazky.

Kroh 8 Zadavatelia

Popremyslajte o troch dévodoch, kvéli ktorym zaddvatelia
reklamy vyuZivaju stereotypy?

Porozprdvajte sa v celej skupine.

Po tom, ako Studenti otdzky zodpovedali, by mali zhrnut
hlavné myslienky pred zavere¢nou diskusiou v celej
skupine.

MébZzete diskutovat aj o Ulohe institdcii (sukromnych a
verejnych) pri reprodukovani stereotypov, ktoré pouzivaju
v reklamach.

Blok 3 - Média
a manipulacia

Cas: priblizne 45 minut

Zdkladom medidlinych pribehov su fakty, postupy a
emdcie. Pomadhaju ndm premyslat o realite. Avsak
pribehy a obrdzky z ré6znych médii su Casto spojené aj

s nejakou ideoldgiou alebo komercnym zdmerom. TakZe
kedy sme len informovani a kedy sme uz manipulovani?
Pozrime sa pozornejsie na niekolko prikladov
propagandy a na metddy, ktoré sa pouZivaju na
ovplyvriovanie ndsho vnimania reality.

Osnova

Studenti posudzuju historické a su€asné priklady, aby
preskimali mechanizmy vyuZzivané pri propagande

a zvazuju, ako nimi mdzu byt oni sami ovplyvriovani.
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Krok 1€o uz vieme?
Co vies o propagande?
Porozpravajte sa o tom, Co ste zistili.

Po odoslani individualnych odpovedi mbZu o nich Studenti
kratko diskutovat a odrazit sa od slov, ktoré sa im zobrazia
v textovom poli. Tejto otazke sa budeme venovat aj na
konci celého bloku, aby mali Studenti mozZnost vyhodnotit
nové informacie a poznatky, ktoré ziskali.

Krok 2 Propaganda v minulosti a sicasnosti
Vyber si obrdzok, ktory zndzorfiuje propagandu.

Studenti si vyberl obrazok, ktory povazujd za zaujimavy.
Priklady sa zaoberaju antisemitizmom, rasizmom
a anticigdnizmom.

Krok 3 Pozri sa - popremyslaj - pytaj sa

Pozri sa pozorne na obrdzok a pdr slovami odpovedz na
kaZdu z troch otdzok.

Co vidis?

Co ti napadilo pri pohlade na tento obrdzok?

Aké mds k tomu otdzky?

Metdda zviditelneného myslenia pomaha Studentom
pozorne sa pozerat a premyslat o tom, ¢o vidia. Po tom,
ako odpovedali na otazky, sa o obrazku dozvedia aj
podrobnejsie informacie.

Zobrazené su nasledovne obrazky a opisy.

Pamflet proti Osmanskej risi

V 15. a 16. storoCi mali viaceré eurdpske Staty vojenské
konflikty s Osmanskou risou, ktord expandovala na zdpad
a okupovala velké Casti eurdpskeho tzemia. Na verejnych
miestach boli proti Otomanom vyvesené mnohé vyhldsenia.
Tento nemecky pisany pamflet ukazuje osmanského vojaka
zabijajuceho deti. Takéto letdky rozsirili obraz ,krvilacnych
Turkov”. Turci boli zobrazovani ako najvacsi nepriatelia
krestanstva.

Nie pre Sintov a Rémov
Tento nemecky plagdt hovori: ,Peniaze pre starti mamu, nie
pre Sintov a Rémov.” Obrdzok starsej pani v nidzi naznacuje,
Ze peniaze sa mifiaju na Sintov a Rdmov namiesto toho, aby
sa dali penzistom. Plagadt bol pouZity v kampani extrémne
pravicovej Ndrodno-demokratickej strany Nemecka. Rémovia
a Sintovia v nej boli obvifiovani za socidlne problémy s cielom
vyvolat'v ludoch hnev.
Urady v jednom meste nariadili odstrénenie tychto plagdtov,
no sud rozhodol, Ze boli pripustnym prejavom slobody slova,
a preto museli byt opdtovne vyvesené.
www.storiesthatmove.org


https://www.storiesthatmove.org/sk/aktivne-ucenie-2/zviditelnene-myslenie/

Zivot pod zdkazom “gej propagandy” v Rusku

Americky dennik The New York Times zverejnil tento obrdzok
v odpovedi na celoStdtny zdkaz ,,propagandy v prospech
netradicnych sexudlnych vztahov”v Rusku. Zmienka o
homosexualite sa v spolocnosti nepinoletych stala v krajine
trestnym Cinom. Obrdzok sa objavil tesne pred Zimnymi
olympijskymi hrami 2014 v ruskom Soci. Plameri zapalovaca
md podobu veZe Kremelského paldca, symbolu ruského Statu,
ako pdli duhu, symbol réznorodej komunity LGBT+ ludi.

“Za znepriatelenymi mocnostami stoji - Zid”

Tento nemecky plagdt sa rozsiroval v roku 1945, aby poukdzal
na pbvodcu utrpenia nemeckych obanov po vojne. MuZ, ktory
sa ciastolne ukryva za britskou, americkou a sovietskou
viajkou, predstavuje Zida nesticeho retiazku s Davidovou
hviezdou. Tvrdy klobuk a oblek naznacuju prepojenie

s mocou. Jeho vyraz je Istivy. Plagdt naznacuje, Ze su to prdve
Zidia spolupracujici s nepriatelskymi mocnostami, ktori sti
zodpovedni za pdd Nemecka.

Teroristické dtoky v PariZi

Kresba zobrazuje teroristu tzv. Islamského Stdtu a izraelského
predsedu vlddy Benjamina Netanjahua nedaleko Eiffelovej
veZe v PariZi. Netanjahu navddza teroristovu zbrari na ciel.
Obrdzok tym naznacuje, Ze za teroristickymi utokmi v Parizi,
ktoré sa zacali 13. novembra 2015, bol Stdt Izrael. Takéto
zobrazenie, v ktorom je nejakd skupina alebo krajina
obvifiovand zo zverstiev, je beZnym spésobom démonizovania
vhimaného nepriatela. Obrdzok sa objavil na oficidlnej
facebookovej strdnke palestinskeho hnutia Fatah iba pdr dni
po utoku.

Krok 4 Techniky a nastroje

Propaganda sa objavuje v mnohych formdch a podobdch, no
na ovplyviiovanie ludi sa neustdle pouZivaju velmi podobné
techniky. V pozndmkach pre Studentov ndjdete vysvetlenie,
ako tieto techniky funguja.

Informacie pre Studentov pod ikonkou (i):
Propaganda vyuZiva rézne techniky.

Strhujdce emdcie

Aby mohla propaganda ovplyvriovat konanie ludi, hrd sa s ich
eméciami. Uspesni tvorcovia propagandy rozumeji tomu, ako
posolstvo psychologicky prispdsobit, aby vytvorili pocit
pobdurenia Ci vzrusenia, ktory u prijimatelov potldca kritické
myslenie.
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Vnimavost

Efektivna propaganda prindsa sprdvy, ktoré sa v ramci
spolocnosti priamo dotykaju konkrétnych skupin.
Propagandisti sa mbZu odvoldvat na rasovu alebo etnicku
identitu, rodinu alebo komunitu, konicky, presvedcenie a
hodnoty alebo dokonca vySe sny o budtcnosti.

ZjednoduSovanie

Propaganda méZe pouZivat fakty, ale aj polovicné pravady,
osobné ndzory a klamstvd. Uspesnd propaganda pouZiva
jednoduché pribehy, ktoré zneju povedome a déveryhodne.
Casto pouZiva konkrétny typ zobrazenia a opakuje ho, aby sa
zdalo byt prirodzené a ozajstné.

Utocenie

Propaganda umoZriuje urdZat alebo bagatelizovat politickych
alebo spolocenskych protivnikov, pricom spochybriuje ich
legitimitu, déveryhodnost a sprdvnost ich myslienok, niekedy
dokonca aj ich charakter.

Tieto poznamky su prevzaté a upravené zo stranky:
http://propaganda.mediaeducationlab.com/techniques/

Pracujte vo dvojici a vyberte si jeden obrdzok.
Aké emdcie su tu zobrazené?

Kto je cielovou skupinou propagandy?

Co vyvold zdujem ludfi o posolstvo tohto obrdzka?

Ak budete nieCo povaZovat za propagandu, porozprdvajte sa
o tom v celej skupine.

Po tom, ako sa dvojice podrobne pozreli na vybrany
priklad, zozbierajte ich postrehy o povahe propagandy.
Prepojte ich s technikami, ktoré boli Studentom
prezentované.

Krok 5 Propaganda v sicasnosti

Vyberte si z médii aktudlny obrdzok, ktory by ste nazvali
propagandou. Ndjdite ho online a vytlaCte si ho, alebo si taky
obrdzok odfotte na ulici.

Porozprdvajte sa vo dvojiciach.
Opiste vybrany obrdzok a ozrejmite aj dévod, preco ste si ho
vybrali. Vysvetlite, preco ho povaZujete za propagandu.

Toto zadanie mo6zu Studenti dostat ako domacu ulohu. Vo
dvojiciach alebo v mensich skupindch moézu prediskutovat
svoje priklady a pripravit si prezentaciu pre celu triedu.

Informacie pre Studentov pod ikonkou (i):

Pri prezentdcii sa navzdjom vystriedajte. Skuste vytvorit
skupiny obrdzkov, ktoré k sebe patria.

www.storiesthatmove.org
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Prechadzka po galérii

Urobte si vystavu vietkych obrazkov.

V akych réznych formdch sa dnes méZe propaganda
pouZivat? Aky je jej ucel? Je propaganda vZdy tspeSnd?
Vysvetlite preco.

Uistite sa, Ze Studenti vedia, Ze si budl navzajom
prezentovat nimi zvolené priklady. Prechadzka galériou je
technika, ktora Studentov motivuje, aby sa aktivne zapojili
do diskusie. M6Ze sa realizovat v mnohych formach a aj
online. Zvazte, aké na to mate ¢asové a priestorové
moZzZnosti.

Krok 6 Co viete teraz?

Pozrite sa na vase odpovede na zaciatku.
Co viete o propagande teraz?
Porozprdvajte sa o tom v skupine.

Po tom, ¢o Studenti pridali svoje nové myslienky,
porozpravajte sa v celej skupine o tom, i teraz lepsie
rozumejy, €o je propaganda, aké techniky sa pri nej
vyuZivaju a preco na fu ludia citlivo reaguju.
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